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A reklamadordl szolo 2014. évi XXII. torvény
Act XXII of 2014 on advertising tax

Az Orszaggyiilés 2014. janius 11-én
kivételes eljarasban elfogadta a rek-
lamadorol szolé torvényjavaslatot,
mely a kihirdetését kovet6 31. na-
pon, azaz 2014. jalius 18-an fog ha-
talyba 1épni. Az alabbiakban ossze-
foglaljuk a térvény fébb rendelkezé-
seit.

A 2014. junius 17-én kihirdetett térvény a
magyar jogrendszerben eddig nem alkal-
mazott, reklamok kozzétételére vonatkozd
specifikus adot vezet be.

A szabalyozas értelmében adokoteles
tevékenységgé valik a reklam kozzététe-
lének szamos forméja, Ggy, mint a média-
szolgéltatds utjan, sajtotermékben, sza-
badtéri reklamhordozén, jarm{ivon, nyom-
tatott anyagban, ingatlanon, illetve (ttlny-
omorészt magyar nyelven) internet Gtjan
kozzétett reklam. Az ad6 alanya lényegé-
ben az, akinek a reklam kozzétételébdl
arbevétele szarmazik, illetve az, aki sajat
céla reklamot tesz kozzé. Igy adéalany a
médiatartalom-szolgaltato, a kiadd, az
internetes reklam kozzétevije, illetve a
reklamhordoz6t, jarmiivet, nyomtatott
anyagot, ingatlant reklam  céljara
hasznosit6 személy vagy szervezet. FGsza-
baly szerint az ad6 alapja a reklam
kozzétételébdl szarmazd nettd arbevétel.
Az ad6 azonban nem csak azokat terheli
majd, akiknek reklambevételiik keletkezik,
hiszen a jogszabaly bevezeti a sajat céla
reklam fogalmat, mely esetén az addalap a
reklam kozzétételével kapcsolatban
felmeriilt kozvetlen Kkoltség. Az 4j
koltségvetési bevétel mértéke sivosan
progressziv: az adodalap els6 500 millid
forintjdig 0%, mig a legfels6 kulcs — az
adéalap 20 milliard forintot meghaladé
része utan — 40%. A kapcsolt val-
lalkozésoknak mindsiil6 adoéalanyok a
csoportszinten 6sszevont adoéalapjuk utan
fizetik meg az ado6t. A szabalyozés értelmé-
ben az elsG, 2014-ben kezd6ds adoév
adobalapjat csokkenteni lehet a tarsasagi
ado, illetve személyi jovedelemadd szerinti
elhatérolt veszteség 50%-aval.

On 11 June 2014, in an expedited
procedure, the Hungarian Parlia-
ment passed the bill on advertising
tax, which will take effect on the 31st
day following its promulgation, i.e.
July 18, 2014. Below we summarise
the main provisions of the act.

The act (promulgated on 17 June, 2014)
will introduce a specific tax on advertising,
which has until now not been subject to
special taxation in Hungary.

Under this regulation, several types of
advertising, such as ads appearing in elec-
tronic media, print publications, printed
materials, on billboards, vehicles, real
estate, and online (mostly in Hungarian)
will be taxable. The tax will be paid by
entities generating income from selling
media time or space in which ads appear,
and entities advertising for their own bene-
fit. Accordingly, electronic media content
providers, print publishers, online media,
and persons or organisations using adver-
tising media, vehicles, printed materials,
and real estate for advertising purposes
will be subject to the new tax type. As a
general rule, the tax base will be the net
sales revenues from selling media time or
space for advertising. According to the
terminology introduced by the new act, in
addition to entities generating revenues
from selling media time or space, the tax
will also be payable by entities “advertising
for their own benefit”, whose tax base will
be constituted by the direct expenses in-
curred for media sales. The new tax rate
will rise progressively by tax brackets: 0%
will apply up to HUF 500 million of the tax
base, and the top rate — applicable to the
amount over HUF 20 billion of the tax
base — will be 40%. Taxpayers that qualify
as related parties will be liable to pay the
tax on their group's consolidated tax base.
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A 2014. junius 17-én kihirdetett jogszabaly
szamos értelmezési kérdést vethet fel. igy
példdul, masok mellett, a jogalkalmazas
soran nehézséget okozhat majd a sajat céla
reklammal, illetve a sajat honlapon
kozzétett reklammal kapcsolatos adobalap
meghatirozadsa, vagy akar  annak
eldontése, hogy az ingatlan tulajdonosa
vagy a reklimozé mindsiil-e ad6alanynak
az ingatlanon kozzétett reklam esetén,
mely utébbi kérdés a tobbszords adoztatas
probléméjat is felvetheti. Hasonloképpen,
varhat6éan a jogalkalmazisra marad majd
a ,talnyomorészt magyar nyelven” torténé
reklam kozzétételének értelmezése is.

A reklimadé nem csupidn a médiapiac
szereplGire, hanem szektortol fiiggetleniil
valamennyi, jelentds reklamtevékenységet
folytat6 vallalkozasra is hatéssal lesz,
tekintet nélkiill arra, hogy az a reklam
kozzétevGjeként vagy megrendelGjeként
érintett. Igy a pontos értelmezéssel
kapcsolatos kérdések varhatoéan az addzok
széles korét érintik majd.

Mindezekre tekintettel a PwC Magyaror-
szag a Réti, Antall és Tarsai Ugyvédi Iroda
munkatarsaival kozosen tizleti reggelit
szervez 2014. jalius 3-4n a témaban. A
programon szakért6ink a résztvevikkel
kozosen attekintik a jovébeni alkalmazas
szempontjabol kérdéses teriileteket, ren-
delkezéseket.

akos.burjan@hu.pwe.com

gergely.juhasz@hu.pwe.com

According to the regulation, the tax base of
the tax year starting in 2014 may be re-
duced by 50% of tax loss carry forwards as
defined by the Act on Corporate Income
Tax and the Act on Personal Income Tax.

The new act raises a number of interpreta-
tion issues. For example it may be difficult
to apply the new regulations when estab-
lishing the tax base for advertising for own
benefit or for ads placed on the advertiser’s
own web page. Similarly it is also unclear
whether, in the case of ads displayed on
real property, the owner of the real proper-
ty or the advertising agency should qualify
as the taxpayer, which may also give rise to
the problem of double taxation. Also the
new regulation leaves it up to the practice
to determine the exact meaning of adver-
tising “mostly in Hungarian”.

In addition to media industry players, the
advertising tax will also affect businesses in
any sector that pursue significant advertis-
ing activities, irrespective of whether they
act as advertisers or as advertising media.
Hence, issues of interpretations will likely
be of relevance to a wide range of taxpay-
ers.

With respect to that, PwC Hungary and
Réti, Antall & Partners Law Firm will be
hosting a business breakfast on the adver-
tising tax on 3 July 2014, at which partici-
pants will have the opportunity to interpret
the new act with the aid of our experts, as
well as to get an overview of matters that
are unclear from the future application’s
point of view.
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