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Tisztelt Olvasonk!

Orommel publikaljuk G Hirleveliinket,
amely a  PricewaterhouseCoopers
Kereskedelmi és Fogyasztasi Cikkek
Csoportjanak kiadvanya. Hirleveliink
célia, hogy tajékoztassuk Ont a
kereskedelmi és fogyasztasi cikkek
szektorban mikddsé vallalatokat érint6
aktualis Uzleti kérdésekrdl.

Reményeink  szerint  rendszeresen
megjelend Hirleveliink segiteni fogja
Ont mindennapi munkajaban.

Amennyiben tovabbi informaciéra van
szilksége, a PricewaterhouseCoopers
Kereskedelmi és Fogyasztasi Cikkek
Csoportjanak szakértéi érommel &llnak
rendelkezésére.
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Dear Readers,

We are pleased to introduce our new
Newsletter which is a publication of
PricewaterhouseCoopers’ Retalil &
Consumer Group. The objective of the
newsletter is to bring to your attention
current issues which could have an
impact on businesses operating in the
retail and consumer sector.

We hope that our newsletter will help you
in your everyday work.

If you need further information, the
experts of PricewaterhouseCoopers’
Retail & Consumer Group are pleased to
assist you.

Head of the Retail and

Udvozlettel, Best regards,
Bicz6 Péter Péter Bicz6
A Kereskedelmi és
Fogyasztasi Cikkek Csoport Consumer Group
vezetbie
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Kodrnyezetvédelmi termékdij -
a ,legrosszabb” magyar ad6?

Bar a termékdijat 1995-ben vezették be,
igazabol csak akkor valt kbzponti témava,
amikor ellenérzése atkerdlt a
Vamhat6sag hataskorébe.

A legtébb Kereskedelmi és Fogyasztasi
Cikkek szektoraban (R&C) tevékenykedd
céget leginkdbb a csomagolas utan
fizetendé termékdij sujtia, de a tobbi

termékdij-kételes termék (pl.
kéolajtermékek, elektromos és
elektronikai berendezések,
akkumulatorok) utan felmertilé

adokotelezettség is sok vallalatot érint.

Az alabbiakban a termékdij multjat,
jelenét és jovojét szeretnénk
Osszefoglalni: az eddigi tapasztalatokat, a
vamhatosagi jelenlegi tevékenységét, és
a 2009-es jogszabalyi valtozasokat.

1. Visszatérd problémak

Tapasztalatunk szerint a vallalatok
szamos problémaval szembesiltek a
csomagolas utani termékdij kapcsan,
toébbek kozott a kdvetkezdkkel:

e Az add Osszegének szamitasa
bonyolult lehet. Gyakori, hogy a
cégek vallalatiranyitasi rendszere
nem tartalmaz a gyartas soran
felhasznalt csomagoléanyagok vagy
a kuolfoldrél  beszerzett termékek
csomagolasanak sulyarol adatokat.
Ugyanakkor adohianyt
eredményezhet, ha rossz adatot
hasznalnak az adé szamitasanal.

e ToObbutas csomagolasok esetén el
kell kerilni a tdbbszords addfizetést.
Szdmos véllalat hasznal kilénbdzé
Ujrahasznalhatd csomagolasokat (a
raklap a leggyakoribb), melyek
tébbszor is felhasznalasra keriilnek,
mialatt a beszllitok és a vevok
kozétt forognak. Ha ezeket a
tébbutas csomagolasokat a
Vamhatésagnal nem jelentik be
el6zetesen, eléfordulhat, hogy
tébbszoér is meg kell utanuk fizetni a
termékdijat.

o A legtobb italtermékeket gyarté vagy
azokkal kereskedd cég jelent6s
Osszegli termékdijat fizetett a
kereskedelmi  csomagolasok (az
italtermékek elsédleges
csomagolasa, pl. palackok, lvegek,

Environmental protection product
fee — the “worst” tax in Hungary?

The product fee has recently become the
focus of discussion among the tax and
financial leaders of companies. Although
this tax was introduced in 1995, it only
became a major topic when the Customs
Authority became responsible for it.

Most Retail & Consumer (R&C)
companies are affected by the product
fee on packaging, but the payment
obligation on other products that are
subject to the tax (e.g. oil products,
electrical products, batteries) also
concern many.

In this article we would like to summarize
the past, present and future of the
product fee: the experience so far; the
current trends of the Customs Authority’s
activities; and legislative changes in
20009.

1. Recurrent problems

Our experience is that companies have
experienced many  problems in
connection with paying the product fee
on packaging, including the following:

e Calculating the tax amount can be
difficult. It is common for companies
not to have data in their ERP system
about the weight of the packaging
materials they have wused to
package the products they
manufacture and put on the market,
or the packaging of the products
they purchase from abroad.
However, if the quantity of
packaging is calculated incorrectly,
a tax shortfall may arise.

e Multiple payments on returnable
packaging should be avoided. Many
companies use various returnable
packaging materials (pallets are the
commonest) that are used many
times as they circulate between
them and their suppliers or buyers. If
these re-usable forms of packaging
are not registered in advance, the
product fee may have to be paid
each time the returnable packaging
is used.

e Most companies that produce or
trade with drinks and beverages
have paid huge amounts of product
fee on commercial packaging
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dobozok;
bevasarlo

valamint mianyag
taskak) utan. A
jogszabalyok  ellentmondasossaga
nem csak kockazatot, hanem
megtakaritasi lehetéséget is jelent
ezen cégeknek (pl. a kilénbdzé
termékeket melyik termékcsoportba

kell sorolni).
e A termékdij megfizetése nem
mentesiti a véllalatokat a

hulladékhasznositasi kotelezettségek
alél, melyeknek az Eur6pai Uniés
Csomagolasi Hulladék  Iranyelv
(94/62 Rendelet) az alapja.

2. Jelenlegi tendenciék

Még nem kovetkezett be, amitél a
vallalatok tartottak: a Vamhatésag még
nem kezdett széleskorl ellenérzésbe. A
Vamhatosag prébaellenérzéseket inditott
(féleg kis- és kozépvallalkozasoknal)
elsésorban azzal a céllal, hogy
tapasztalatokat gy(jtsén. Ez azonban
nem jelenti azt, hogy a vamhatésag nem
rendelkezik egy listaval arrél, mely
multinacionalis véllalatokat tervezi
ellendrizni a kozeljovében.

A szabalyozds szamos kérdésben nem
egyértelm(i, ezért komoly vitakra
szamitunk ezeken a teruleteken, amint az
ellendrzések elkezdédnek.

3. Jogszabalyi valtozasok

A 2009-ben hatalyba Iépett legfontosabb
valtozasok a kereskedelmi csomagolas
(az italok elsédleges csomagolasa)
szabdlyozasat érintik. Négy év utan az
add6 és a mentesség szamitasanak
modszere ismét teljesen megvaltozik. Ez
azt jelenti, hogy a vallalatoknak megint
egy Uj rendszert kell megtanulniuk.

A meglévdé problémak, melyeket a
Vamhatosag elébb vagy utobb
részletesen vizsgalni kezd, valamint a
folyamatosan valtoz6 szabalyozas a két
fé ok, amiért a vallalatoknak az eddiginél
is tobb figyelmet kell szentelnilk a
termékdij szabalyoknak torténd
megfelelésre és tervezésre.

3

(primary packaging for drinks: e.g.
bottles, cans; and plastic shopping
bags). The ambiguity of the
legislation has meant not only risks,
but also savings opportunities for
companies (e.g. in which product
groups should certain products be
classified).

e The payment of the product fee
does not exempt a company from its

waste management obligations,
which are based on the EU
Packaging Directive  (Directive

94/62). Many companies pay the
product fee but do not pay attention
to the parallel waste management
obligations, which can result in a
waste management penalty.

2. Current trends

What companies have feared has not
come about yet: the Customs Authority
has not started extensive inspections.
They have only started “pilot”
inspections, targeting mainly SME'’s,
primarily to gather experience. This,
however, does not mean that the
Authority has not identified potential
targets among MNCs.

The legislation is still unclear in many
respects; thus we expect serious
debates on many questions once the
inspections have started.

3. Legislative changes

The most important changes in the
legislation that came into effect in 2009
relate to commercial packaging (in this
case, specifically primary packaging for
drinks). After four years, the calculation
and exemption system has been
completely changed, which means that
once again companies now have to
come to terms with a new scheme.

The existing problems that the Customs
Authority will start to investigate in detail
sooner or later, and the ever-changing
legislative environment, are the two main
reasons why companies should pay
even more attention to product fee
compliance and planning.
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Amennyiben ezzel az addzasi terllettel
kapcsolatban  kérdése meriilne fel,
keresse Szik Balazst, aki szivesen
elvégez egy elézetes ado-felmérést
cégiiknél és megvizsgdlja, hol lehetnek
problémas, kockazatos terlletek a
termékek adozasaval kapcsolatban.

4

If this tax may be an issue for you we
suggest you contact Balasz Szuk who
can arrange to visit your business
premises to perform a "quasi tax audit"
and generally examine where you may
have product tax risks/issues.

Szerzé: Szik Balazs Author: Balazs Szik
(Tel: + 36 1 461-9473,; '." (Phone: + 36 1 461-9473,
E-mail: E-mail:

balazs.szuk@hu.pwc.com)

ah

balazs.szuk@hu.pwc.com)

akciok és
bizonytalan

Eladastsztonzo
kedvezmények
afa-kihatasa

A 2008. év elejétdl hatalyos uj Afa térvény
jelentés  szdvegvaltozasokat  hozott,
amely az arengedmények és egyéb
keresletdsztonzé akciok vonatkozasaban
bizonytalanna tette a korabbi hosszu évek
gyakorlata alapjan az adoellenérzések
soran tobbnyire elfogadott szabalyozast.
Tapasztalataink  szerint az  érintett
kereskedelmi cégek tobbségénél az
0sszes hasonl6é (gyletnél, ideértve az
utélagos, mennyiségben adott
arengedményeket, a kilénb6z6
pontgyijté akciokat, az ,egyet fizet, kettét
kap” jellegli Ugyleteket, az elmult évben
az egyszer(iség kedvéért a korabbi
értelmezéseket alkalmaztak tovabb a
gyakorlatban. A cégek szamara a jelen
szdveg gyakorlati értelmezését
megnehezitette, hogy a kozelmultig ez
még az érintett hatésagok kozott is
vitatott volt. A véglegesen kialakitott
allaspont pedig nem biztos, hogy minden
tekintetben megfelel a vonatkozd afa
iranyelvek  értelmezésének  Eurdpai
Birosag altal kialakitott  kozosségi
gyakorlatanak.

Az (j Afa torvény 71. §-aban hatarozza
meg azokat a tételeket, amelyek nem

tartoznak az adoéalapba. llyen, az
adbéalapba nem tartoz6 tétel az
Uzletpolitikai ~ arengedmény,  melynek

tartalmat a rendelkezés (2) bekezdése
hatarozza meg. A korabbi szabalyozassal
ellentétben nem kerllt rogzitésre olyan

Uncertain VAT implications of sales
promotions and discounts

The new VAT Act effective from 1
January 2008 introduced a number of
new provisions on discounts and sales
promotions. As a result, it became
uncertain whether the interpretation that
had evolved based on the previous
regulations and that had been
acceptable in tax audits earlier was still
acceptable in the light of the new rules.
Most of the affected retail businesses
continued applying the earlier
interpretation for similar sales promotion
transactions (including quantity
discounts, “buy-one-get-one-free" sales
promotions, points collection promotions,
etc.) in 2008. The text of the current Act
was difficult for businesses to interpret,
as its interpretation was even disputed
by the competent authorities until
recently. In addition, there is a chance
that the interpretation that the authorities
eventually agreed on is not in line with
the European Court of Justice's
interpretation of the relevant VAT
Directives.

Section 71 of the new VAT Act defines
the items that are excluded from the tax
base. Such items include discounts for
promotional purposes, which are defined
in paragraph (2) of the same section.
Contrary to the earlier provisions, there
is now no rule in effect that includes
specific regulations on free gifts in
connection with supplies of goods for
consideration, despite the fact that the
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rendelkezés, amely kifejezetten az
ellenérték fejében térténd
termékértékesitéshez kapcsolédo

ingyenes atadast szabalyozna, pedig e
vonatkozdsban az Eurdpai Birdsagi
gyakorlata nem feltétlentil kedvezé.

Ennek ellenére tovabbra is bizonytalan,
hogy az j Afa torvény szerinti
arengedmény fogalmaba bele tartozik-e a
korabbi Ggyletekhez kapcsolédo ingyenes
termékatadas. Amennyiben a jogalkoto
célja az volt, hogy a régi Afa térvény 22. §
(9) bekezdésében foglaltakat fenntartsa,
abban az esetben arengedménynek
tekintheték az ilyen ingyenes atadasok,
és azok értéke nem tartozik bele az
addalapba. Erre vonatkozéan azonban a
jogszabaly nem ad egyértelm( eligazitast.

A kozelmdltban informécidink szerint a
Pénzigyminisztérium és az Adohatdsag
kozott egyeztetések folytak az
arengedmények kore és azok megfeleld
afa  kezelése targyaban. Bizonyos
koérilmények  teljesllése esetén a
hatésagok nagy valészinlséggel lehetévé
teszik a természetben adott
arengedmények egyfajta adoalap
csokkentd tételként torténd figyelembe
vételét.

Ezen tdlmenéen a 71.8 (3) bekezdése
ugyan a korabbinal joval bonyolultabb
fogalmazasban, de tovabbra is
lehetéséget kinal a pontgy(jté kartyak
alkalmazasara, mind egy cég
viszonylatdban, mind pedig tébb cég
egylttmikdédése esetén.

Ugyanakkor a 71. § (3) bekezdésében
foglaltak  ellenére, az Adbhatésag
tovabbra sem fogadja el azt az
értelmezést, hogy az értékesitési lanc
elején allo fél, példaul a gyartd6 és a
kiskereskedd, illetve a végsé fogyasztd
viszonylatdban kozvetlendl, a koztes
keresked6k bevonasa nélkil nydjtott
keresletdsztonzd kedvezmények,
kuponok hasznalatat afa szempontbdl
kedvezményesen kell kezelni. Az eurdpai
uniés  joggyakorlat alapjan  viszont
lehetéség van arra, hogy az értékesitési
lanc els6é szerepl6je altal adott kuponos
arengedmény esetében kizarélag az elsé

5

European Court’s practice on this issue
is not favourable.

Nevertheless, it is still uncertain whether
the definition of price discounts in the
new VAT Act covers discounts in kind,
that is, free goods provided in connection
with earlier transactions. If we assume
that the legislator intended to retain the
provision included in Section 22 (9) of
the earlier VAT Act, goods provided free
of charge in connection with earlier
transactions can be treated as price
discounts, and therefore their value is
not included in the tax base. However,
the new VAT Act includes no provisions
that clarify this issue. We have been
informed that the Ministry of Finance and
the Tax Authority recently discussed and
interpreted the definitions and the VAT
treatment of price discounts. If certain
conditions are met, the tax authorities
will most probably allow discounts in kind
to be used as tax base reducing items.

In addition, Section 71 (3) covers loyalty
card schemes operated by one
undertaking or managed jointly by
several undertakings, although the
wording of the provision is now much
more detailed.

However, in contradiction of the
provisions of Section 71 (3), the Tax
Authority continues to reject the
interpretation that the use of coupons
and reward schemes should be treated
preferentially for tax purposes in respect
of manufacturers, retailers or end-
consumers at the top of the distribution

chain, provided that such sales
promotions are operated  without
involving any intermediaries. In

accordance with Community case law,
coupon-based discounts provided by the
topmost member of a distribution chain
are deductible from the tax base of that
member and the end-consumer. This
would not infringe the neutrality of value-
added taxation, since public tax
revenues would not be affected.
Conversely, the new VAT Act makes no
provision to this effect, that is, it does not
specify whether such discounts may be
treated as described above.
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és az utols6 szerepld viszonylataban
moédosuljon az addéalap, mivel ez nem
seérti a  hozzaadott-érték  adozés
neutralitdsat, hiszen az allami addbevétel
az ugylet vonatkozasaban nem csokken.
Az (j Afa torvény szovegébél azonban
nem deril ki, hogy lehet6ség van-e az
értékesitési lancban nyujtott
arengedmények fenti moédon torténd
kezelésére.

A fenti kérdések miatt az egyes akciok
gyakorlati alkalmazasat illetéen
mindenképp javasoljuk, hogy vegyék fel a
kapcsolatot a PricewaterhouseCoopers
Indirekt Adok csoportjanak szakeértdivel,
annak elkeriilése érdekében, hogy egy
tobb éven keresztil kovetett téves
jogértelmezés egyre halmozodé
adéhianyt okozzon.

Szerz6: Tenczer  Zsolt
(Tel: + 36 1 461-9622
E-mail:

zsolt.tenczer@hu.pwc.com)

6

Therefore, we strongly advise you to
contact any of our experts at
PricewaterhouseCoopers’ Indirect Tax
Group about the operation of such
promotions in order to avoid incurring a

tax shortfall due to an incorrect
interpretation of the regulations.
Author: Zsolt Tenczer
(Phone: + 36 1 461-9622
E-mail:

zsolt.tenczer@hu.pwc.com)

A kiskereskedelmi agazatot érint6
verseny jogi kérdések

2008. szeptember 1-jével alapvetd
szemléletvaltas tortént a
reklamtevékenység hatésagi

felligyeletének gyakorlatdban. Az (j

szabalyozas alapjan a  hatdsagok
barmilyen kereskedelmi kommunikacié
(reklamtevékenység,

marketingtevékenység stb.) esetén
ellendrizhetik, hogy az adott magatartas
megfelel-e a versenyjognak és a
reklamszabalyoknak.

Ha egy adott kozlés kereskedelmi
kommunikacionak minésil, bonyolult jogi
kovetelményeknek kell megfelelnie. A
véllalkozasok fogyasztok felé iranyuld
reklam- és marketingtevékenységére (az
Uun. B2C kapcsolatokra) a tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlat tilalmarél szélé
szabalyozas, mig a versenytarsaikat és
véllalati ugyfeleiket érinté
tevékenységikre (az an. B2B-
kapcsolatokra) a versenyjogszabalyok (a
fogyasztéi  dontések  tisztességtelen
befolyasolasanak tilalma) és a
reklamszabalyok (a megtéveszté és
0sszehasonlitd reklam tilalma) elGirasai
vonatkoznak.

Aspects of competition law affecting
the retail sector

On 1 September 2008, a new approach
was adopted in official oversight of
advertising activities. In this new era,
any form of commercial communication
(advertising, marketing, etc.) can be
investigated for compliance with the
competition and advertising regulations.

Published information, if deemed to be a
commercial communication, must fulfil a
very complex set of legal requirements.
Companies’ advertising and marketing
activities towards consumers (i.e. B2C
relationships) must comply with the
unfair commercial practices regulations,
while their business activities that affect
their competitors and/or customers (i.e.
B2B relationships) must comply with the
competition rules (the prohibition against
the unfair manipulation of business
decisions) as well as with advertising-
related regulations (rules on misleading
and comparative advertising).

In the above cases the Hungarian
Competition  Authority  (HCA), the
Hungarian Financial Supervisory
Authority (HFSA) and the National
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Megjegyzés: A fentiek csupan altalanos tajékoztatasul
szolgélnak. Ezek az informaciok nem helyettesitik a szakmai
tanacsadast és nem szolgalnak barmely dontés vagy
cselekmény alapjaul a tanacsadojaval val6 elézetes
konzultacié nélkil. Bar e kiadvany a lehet6 legnagyobb
gondossaggal késziilt, nem vallalhatunk felelésséget
semmilyen nyilatkozatért, véleményért, hibaért vagy hianyos
kozlésért.

Amennyiben a jovében nem kivan tajékoztatast kapni a
PricewaterhouseCoopers kiadvanyairdl, kérem, azt a
Tax.alert@hu.pwc.com e-mail cimre

kuldott levélben jelezze.

© 2009 PricewaterhouseCoopers. Minden jog fenntartva.
A PricewaterhouseCoopers kifejezés a
PricewaterhouseCoopers International Limited 6nallé jogi
személynek min6siil6 tagvallalatokbdl all6 halézatara
vonatkozik.

Legal Disclaimer: The material contained in this alert is
provided for general information purposes only and does
not contain a comprehensive analysis of each item
described. Before taking (or not taking) any action, readers
should seek professional advice specific to their situation.
No liability is accepted for acts or omissions taken in
reliance upon the contents of this alert.

If you no longer wish to receive Retail & Consumer
Newsletter please write to the following e-mail address:
tax.alert@hu.pwc.com

© 2009 PricewaterhouseCoopers Kift. All rights reserved.
“PricewaterhouseCoopers” refers to the Hungarian firm of
PricewaterhouseCoopers Kift. or, as the context requires,
the network of member firms of PricewaterhouseCoopers
International Limited, each of which is a separate and
independent legal entity.
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A Gazdaséagi Versenyhivatal (GVH), a
Pénziigyi Szervezetek Allami Feliigyelete
(PSZAF) és a Nemzeti Fogyasztovédelmi
Hatésag (NFH) is rendelkezik vizsgalati
jogkorrel. Ha barmelyik szerv
megallapitja, hogy a vaéllalkozas a fenti
jogszabalyokat nem tartja be, komoly
birsagot szabhat ki az adott vallalkozas
netté arbevétele alapjan.

A GVH eljarasi jogosultsagai is
béviiltek: az Uj szabalyok alapjan béviilt a
helyszini  vizsgéalatokkal  kapcsolatos
eszkodztara. Bizonyos esetekben a
versenyhatésag jogosult akar arra is,
hogy el6zetes értesités nélkil is
lefolytasson helyszini vizsgalatot (un.
shajnali rajtattést”, angolul: ,dawn raid”).
Ezekre jellemzéen kora reggel, a
munkaidd elétt keriil sor, és a vizsgalat
soran a hatésag hozzaférhet minden
olyan informaciéhoz, amelyre a vizsgalat
soran sziiksége lehet.

Fontos tehat, hogy a cégek ellendrizzék,
hogy a kereskedelmi kommunikaciojuk
Osszhangban van-e a  vonatkozd
versenyszabalyokkal, és azt is érdemes
figyelembe venni, hogy egy fontos agazati
jogszabaly is tartalmaz szektorspecifikus
szabdlyokat: a kereskedelemrdl szél6
térvény (a 2005. évi CLXIV. tdrvény)
kifejezetten tiltja a jelentés piaci erdvel
valé visszaélést a beszallitoval
szemben.

A hatésagi eljarasoknak sulyos jogi és
pénziigyi kovetkezményei lehetnek; ez a
GVH esetén hatvanyozottan igaz.
Réaadasul a cég lzleti hirnevének is arthat
egy ilyen eljaras. A fenti
kellemetlenségek és nehézségek
elkerilheték, ha a cég szakértével
ellendrizteti a piaci tevékenységeinek
jogszerliségét és ennek soran azonositja
azokat a terlleteket, ahol felmeril a
jogsértés veszélye.

Amennyiben segitségre lenne sziksége
annak felmérésében, hogy jelenlegi
reklamozasi gyakorlata megfelel-e a
vonatkozé  jogszabalyoknak, kérjik,
keresse Dr. Firniksz Juditot.

Szerz6: Dr. Firniksz  Judit
Réti, Antall és Madl Landwell
Ugyvédi Iroda

(Tel: + 36 1 461-9202
E-mail:
judit.firniksz@landwellglobal.hu)
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Consumer  Protection  Authority
(NCPA) all have investigatory powers: if
any failures in compliance are
discovered, these Authorities can impose
significant fines, based on the net
turnover of the companies concerned.

The HCA also has powerful procedural
rights, which include different forms of
on-site investigatory action. In some
cases (e.g. abuse of dominance or
misuse of buyer power), the Authority is
also entitled to conduct a so-called dawn
raid (on-site search without prior
notification, usually carried out early in
the morning, before office opening
hours), in the course of which it can
seize any information required for the
purpose of its investigation.

Thus, it is highly important for companies
to be aware of whether their market
behaviour and commercial
communications comply with the relevant
competition law requirements, also
taking into account that the law now
contains some sector-specific elements
since the Act on Trade introduced rules
against the abuse of buyer power
vis-a-vis suppliers.

The procedures may have serious legal
and financial consequences, not to
mention the negative publicity. Please
note that these difficulties and
inconveniences may be prevented by
a general review of the compliance of a
company's market activities, to identify
the risks of potential infringement.

If you would like us to assist you in
reviewing how your current advertising
practices may or may not conform with
the relevant laws, please contact
Dr. Judit Firniksz.

Author:  Dr. Judit Firniksz
Réti, Antall and Madl Landwell
Law Firm
(Phone: + 36 1 461-9202
E-mail:
judit.firniksz@landwellglobal.hu)
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