Ucel
(Purpose)

Problém
(Problem)

e Jaky problém chcete
pomoci vasim
zakaznikum vyresit?

Naklady
(Cost Structure)

e Jakeé jsou vase naklady na vyrobu a prodej

produktt/sluzeb?

e Jake jsou vase fixni a variabilni naklady?

Reseni
(Solution)

e Jak vas produkt/sluzba
pomuZze zakaznikum
s jejich probléemy?

e Jaka reSeni zakaznikum
nabidnete?

Metriky
(Metrics)

¢ Jak budete merit
uspenost podnikani?

¢ Jakym zpusobem
vyhodnotite vykonnost
produktu/sluzby?

Unikatni pridana

hodnota

(Unique Value

Proposition)

e Cim je v4$ produkt/
sluzba unikatni?

® Proc by si je od vas meli
zakaznici zakoupit?

Financni udrzitelnost
(Financial Sustainability)

¢ Jak planujete zajistit financ¢ni udrzitelnost

vaseho podnikani?

e Jaky je vas obchodni model a zdroje prijmu?

Konkurencni
vvyhoda
(Unfair Advantage)

® Co je vyhoda, kterou
vase konkurence nema
a jaky aspekt vaseho
produktu/sluzby jen tak
snadno vase konkurence
nenapodobi?

Kanaly
(Channels)

e Jak budete distribuovat
a propagovat vas
produkt/sluzbu?

¢ Jakym zpusobem
planujete prilakat
a oslovit zakazniky?

Dopad
(Impact)

spolecnost?

Segmenty
zakazniku
(Customer
Segments)

e Kdo jsou vasi zakaznici
a co potrebuji?

¢ Jaky dopad bude mit vase podnikani na

e Jak budete merit a hodnotit socialni

a environmentalni dopad na spolecnost?



Ucel
(Purpose)

Reseni Segmenty

(Solution) zakazniku
(Customer
Segments)

Metriky Kanaly

(Metrics) (Channels)




