Problém
(Problem)

e Jaky problém chcete
pomoci vasim
zakaznikum vyresit?

Naklady
(Cost Structure)

o Jaké jsou vase naklady na vyrobu a prodej produktt/

sluzeb?

Reseni
(Solution)

e Jak vas produkt/
sluzba pomuze
zakazniktim s jejich
problemy?

e Jaka reseni
zakaznikum
nabidnete?

Metriky
(Metrics)

e Jak budete merit
uspenost podnikani?

e Jakym zptisobem
vyhodnotite
vykonnost
produktu/sluzby?

e Jakeé jsou vase fixni a variabilni naklady?

Unikatni pridana

hodnota

(Unique Value

Proposition)

e Cim je vas$ produkt/
sluzba unikatni?

e ProcC by si je od
vas meli zakaznici
zakoupit?

Prijmy

e Jaké jsou vase hlavni zdroje prijmu?

Konkurencni
vyhoda

(Unfair
Advantage)

e Cojevyhoda, kterou
vase konkurence
nema a jaky
aspekt vaseho
produktu/sluzby
jen tak snadno
vase konkurence
nenapodobi?

Kanaly
(Channels)

e Jak budete
distribuovat
a propagovat vas
produkt/sluzbu?

e Jakym zpusobem
planujete prilakat
a oslovit zakazniky?

(Revenue Streams)

Segmenty
zakazniku
(Customer
Segments)
e Kdo jsou vasi

zakaznici a co
potrebuji?



Segmenty
zakazniku
(Customer
Segments)

Reseni
(Solution)

Metriky
(Metrics) Kanaly
(Channels)




