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Agenda

» Desafios ambientales en la agenda mundial

« Cambio climéatico y su impacto en los negocios
» Nuevas expectativas de los grupos de interés

» Mercado de carbono

* ¢Qué podemos hacer?
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Desafios ambientales en la agenda mundial

SRR T LA CERICE ] T i S R 1T LD AR TR

SPECIAL REPORT GLOBAL WARMING

BE
WORRIED.
BE

WORRIED.

Climate change isn't some vague R - 8

future problem~its already b " Revelations
damaging the planet at an alarming T = EAECTTIVE PAY THIND
pace, Here's how it affects you, your e

kids and their kids as well = - -

EARTH AT THE TIPPING POINT Frontiers of
HOW IT THREATENS YOUR HEALTH ¥ — Coal Generation

HOW CHINA & INDIA CAN HELP = g -
SAVE THE WORLD—OR DESTROY IT

THE CLIMATE CRUSADERS Bechlel Sees
Nuclear Surge

VERDE: UN
BUEN NEGOCIO

pae ros couume

AMERICAN =2

WATER

" NATIONAL
GEOGRAPHIC

LI}
L




| . .
Importante cuestionamiento por parte de las
empresas

é¢Sera que la forma en
como hago las cosas
hoy puede afectar al
éxito de nuestra
compania en el largo
plazo?
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cQué elementos definen a una empresa exitosa en

materia de Desarrollo Sustentable?

PwC
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Cambio climatico
...de las emisiones al impacto
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clima regional)
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' El Cambio Climético impacta el desarrollo de los
negocios

Nuevas leyes

[ J ) [ J

Riesgos fisicos

Riesgos de competitividad [ )

Riesgos reputacionales

Nuevas oportunidades de n




Reduccién de la

huella de carbono,

aguay productos

eficientes \
energéticamente

Demanda de mayor Consumidor

transparencia a .
emprgsas y over la coherencia
gobiernos entre otras politicas

gubernamentales: medio
ambiente, agricultura,
energia, comercio, la
politica exterior.

Promover la transparencia
de los productos

Inversionistas

Reduccion del riesgo de las inversiones: riesgo fisico formado por la
escasez de agua o la contaminacion, riesgo de la imagen corporativa

Oportunidad™de vinculacion de los clientesy de ~ . . . . :
dafiada, riesgo regulatorio y riesgo financiero

innovacién de productos.

Diferenciacion desde el punto de vista de marca Exigencia de transparencia.
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Respuesta politica internacional

« Cumbre sobre medio ambiente y desarrollo (Rio, 1992)
« Convencion Marco sobre el Cambio Climéatico (UNFCCC, 1994)

» El Protocolo de Kyoto (1997), define obligaciones legales de reduccion
de emisiones de gases de efecto invernadero para las partes firmantes del
protocolo

- Objetivo de reduccion de 5% de las emisiones en comparacion a
1990, durante el periodo de compromiso de 2008 a 2012 para paises
Anexo I.

» Acuerdos de Marrakech (2001). Un sistema de “Cap and trade” permite a
los participantes de lograr los objetivos de reduccion, lo cual cuenta con
tres mecanismos flexibles bajo la responsabilidad del UNFCCC:

* Negociaciones acuerdo post 2012 (“Kyoto 2%)

PwC
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Protocolo de Kyoto
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Kyoto Protocol Status

- Ratified — Annex |

- Ratified — N. Annex |

Signed only

Not signatory or
no data
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Protocolo de Kyoto

Kyoto Protocol Status

- Ratified — Annex |
- Ratified — N. Annex |

Signed only

Not signatory or
no data
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Respuesta politica nacional

“...iImpulsaremos instrumentos de incentivo a la adopcion de tecnologias
limpias, como permisos transables e impuestos a las emisiones, entre
otros. En materia de gases invernadero, calentamiento global y
biodiversidad, Chile se comprometio y cumplira con una reduccion del
20% al aino 2020...”

Sebastian Pifiera
Mensaje Presidencial 21 de Mayo, 2010

PwC
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Respuesta politica Costa Rica:

Acciones de mitigaciéon propuesta Carbono Neutro al 2021

. o . desacople emisiones vs.
Decisiones regionales (NAMAs) 1cop
Business-As-Usual

Meéxico:
51MtCO2e reducciéon a 2012

3 O % reduccion de

emisiones a 2020 VS.
Business-As-Usual

Energias renovables P ~

Colombia:

77% de energia

renovable en la matriz de

generacion a 2020 Brasil.

program based /

36 a 39%
reduccion de emisiones a

2020 vs. Business-As-
Usual

Peru

3 3 % de energia

renovable en 2020

Chile:

o)
2 O /O reduccion de

emisiones a 2020 VS.
Business-As-Usual



http://www.google.com/imgres?imgurl=http://www.brenes.es/uploads/images/formacion/renovables/renovables.jpg&imgrefurl=http://www.brenes.es/index.php?page=seleccion-de-alumnos&usg=__tDqTqHy7VGQn1tazvQYlVnAJHUk=&h=394&w=234&sz=19&hl=es&start=23&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=Y74sm0e8nnCX6M:&tbnh=124&tbnw=74&prev=/search?q=renovables&start=20&um=1&hl=es&sa=N&ndsp=20&biw=1249&bih=585&tbm=isch&ei=RR63TbCNKY--tge-1fl6
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...evolucion del mercado financiero

Nuevo enfoque del mundo financiero
« Evaluaciones y rating sustentables
« Indices Cambio Climatico

o Correccion de la valorizacion
tradicional

Nuevas exigencias del mercado
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Finance Corporation
Word Bark )

., ., 3’ N International
« Informacién sobre gestion de los ZIFC
riesgos financieros asociados a
desempeno ético, ambiental y social
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Mt CARBON
PRINCIPLES

72> The Equator Principles

D J A benchmark for the financial industry to manage
(. Sl.?:raiﬁgﬁ‘islity Indexes B social and environmental issues in project financing

PR' p Principles

or Responsible
Investment

= it Global
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http://www.globalreporting.org/
http://www.sustainability-indexes.com/default.html
http://www.ml.com/
http://www.unpri.org/

" Mirada estratégica en toda la cadena de distribucion
(supply chain)

Huella de
carbono,¢, hasta
donde soy
responsable?

Marketing
responsable

Responsabilidad

Impacto en el
consumo de
agua

de productos

Politicas de
sustentabilidad:
hacia donde
quiero ir

Como Impacta
mi negocio a mis
vecinos

Derechos
humanos

Buenas practicas Comercio justo

laborales

Cumplimientos

normativos
PwC



" Huella de agua

La huella hidrica es un indicador del consumo del agua necesario para
producir bienes y servicios consumidos por un individuo, una
comunidad o una empresa.

Recurso vital e importante !
Recurso renovable?

Recurso escaso !

Conocemos cuanto usamos?

Consumo aproximado de agua por persona/dia

Actividad Consumo de agua
Lavar la ropa 60-100 litros
Limpiar la vajilla a mano 100 litros
Cocinar 6-8 litros
Darse una ducha 35-70 litros
Bafarse 200 litros
Lavarse los dientes 30 litros
Lavarse las manos 1,5 litros
Afeitarse 40-75 litros
Afeitarse (cerrando la llave) |3 litros
Lavar el carro con manguera |500 litros

2,400

I/- Azul
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Huella de carbono, como sello diferenciador de
negocios

Requisitos de consumidores y retail ...huella de carbono

CO2 SF6 CH4 N20 HFCs PCFs
SCOPE 1
DIRECT
SCOPE 2 SCOPE 3
INDIRECT INDIRECT
EMPLOYEE AIR TRAVEL

PURCHASED ELECTRICITY

@ " | RAW MATERALS
“ @ 4% PROCESSING

WASTE MANAGEMENT
= COMPANY OWNED K- CONTRACTOR OWNED
VEHICLES < VEHICLES
MATERIALS PRODUCTION

GAS FOR MANUFACTURING

The carbon footprint
wor king Whh of this product is 850g

the Carbon Trust | per wash and we have

committed to reduce this

... .. By comparison the

carbon footprint of
3509 non-biological washing

liquid is 600g per wash

Help to reduce this
footprint. Washing at
30°C rather than 40°C
saves 160g CO2 per
wash
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Curvas de Abatimiento de Costo Marginal como
herramienta estratégica en la toma de decisiones

Cost of abatement over project life (US$/4C02-2)

PwC

Fuente: PwC




Desarrollo de proyectos MDL

Acompanamiento en el desarrollo
de proyectos MDL y transaccion de
certificados de reduccion.

En definitiva

Desarrollo de estrategias de sustentabilidad que
orienten la direccion de una compaiia hacia un
desarrollo econémico, social y ambiental
armonico, equilibrado, duradero y confiable en el
tiempo.

PwC



Consuftoria y Asesoria Empresanal
Sustentabilidad en los Negocios

Ej. de estudios integrados

Fotosintesis,
Estrés térmico, hidrico,
Vigor

Incremento T°
Disminuciéon
Precipitaciones

Aumento probabilidad
Impactos en ‘ 5 eventos extremos

Aroma Disminucidon caudales
Color de |los rios

AzUlcares,

acidos,
polifenoles, etc

Maduracion

temprana Nuevas
enfermedades?

Fweoe




El Cambio Climatico....

- Es una amenaza que pone en riesgo no solo los negocios si no nuestro
futuro.

- Es una preocupacién cada vez mas fuerte por parte de autoridades y
publicos de interés.

- Esuna oportunidad de nuevos negocios.

- Es una variable clave que debemos incorporar hoy en nuestros negocios.

PwC
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...y cual es nuestra respuesta ante estos desafios?

¢ Tactico? ¢ Estratégico?

PwC
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Muchas gracias

Contactos

Luis Perera

Socio — Sustainable Business Solutions
luis.perera@cl.pwe.com

+56 2 940 0401

Javier Obach

Manager — Sustainable Business Solutions
javier.obach@cl.pwc.com

+56 2 940 04186
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