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1. Az ad6hatdsagi ellenérzések hatasa

A dramai mértékben névekvd
munkanélkilliség és az egyre tobb
iparagra jellemz6é csokkend vallalati
eredmények hatasara valészinisithetd,
hogy jelentés mértékben esni fognak az
allami bevételek is. Ezzel parhuzamosan
az allam kénytelen tartani magat ahhoz,
hogy a 3%-os hianycélt ne lépje tal. A
kitGzott hianycél pedig az allami kiadasok
csokkentésével, illetve a bevételek
novelésével teljesithetd.

A bevételek novelésének egyik forrasa a
novekvé és  egyre  specifikusabb
adoellenérzések  soran  megallapitott
adohianyok beszedése és azok
adobirsaga, illetve késedelmi kamata
lehet. A tapasztalataink szerint az
adoellendrzéseket mar egy ideje ilyen
elvek szerint folytatjak, és varhatd, hogy
az adohatésagi szigor csak erésédni fog;
s6t, megkockaztatjuk, hogy tartésan ilyen
marad az Aaltalanos  adohatésagi
gyakorlat.
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1. Impact of the tax audit programme

The dramatic rise in unemployment and
likely fall in corporate results across
many industry sectors will mean a
potentially significant decrease in the
state’s revenue. This is happening at a
time when the state is under pressure to
maintain the deficit at around 3% which
can be done by collecting more revenue
and/or cutting state expenditure.

State revenues may be raised for
instance by holding more extensive,
frequent and specific tax audits and by
collecting the tax shortfalls established in
the course of such audits (along with the
tax penalties and late-payment interest
that are due on the underpayments). Our
experience is that this has been the case
and this trend of an increasingly
aggressive tax audit programme is likely
to continue for quite sometime if not
become the norm.

Az addhat6sagi ellenérzések hatdsa a
transzferarakkal kapcsolatos
gyakorlatra

Az FMCG szektorban mikodd
véllalatoknak szinte kivétel nélkil van
kapcsolt vallalkozassal koétott dgylete,
Ggymint termékbeszerzés,
termékértékesités, kildnb6z6
szolgaltatasok igénybevétele, vallalatkdzi
hitelligylet, jogdijfizetés, bérleti dijak,
hogy egy par jellegzetes Ugyletet
emlitsunk.

Az atfog6 addhatosagi ellenérzések soran
a transzferar nyilvantartas és
transzferarak vizsgalata majdnem minden
esethen a vizsgalati program része. A
korabbi évek tapasztalataval szemben az
adohatésag egyre nagyobb figyelmet
fordit a formai vizsgalatok mellett a
szokasos piaci arak vizsgalatara is, azaz
vizsgdlja, hogy a kapcsolt vallalkozasi
Uigyletekben alkalmazott arak a szokasos
piaci ar elvével Osszhangban lettek-e
megallapitva, illetve, hogy a kivalasztott
transzferar maddszerek valéban
alkalmasak-e a szokasos piaci ar
megallapitasara.

A gazdasagi visszaesés hatasa a
kapcsolt  vallalkozasi  Ugyletekre s
rdnyomja bélyegét, és ennek

Impact of the tax audit programme on
Transfer Pricing issues

Almost all the businesses in the FMCG
(Fast Moving Consumer Goods) sector
have transactions with related parties.
Typical transactions include the
purchase and sale of goods, intra-
company services and credit
transactions, royalty payments and lease
fees.

In full-scope tax audits, the examination
of whether the transfer pricing
documentation and the transfer prices
comply with the relevant regulations is
almost always on the auditors' agenda.
In the past, the Tax Authority focused on
compliance with formal requirements.
However, current and future audits are
likely to include an analysis of the arm's
length prices, which means that the Tax
Authority will check whether the prices
applied in transactions between related
parties were set in line with the principle
of arm’s length pricing. In these cases,
the Tax Authority will also assess
whether the transfer pricing methods that
a business has applied are suitable for
establishing the arm’s length price.

Clearly, the economic downturn affects
transactions between related parties.
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kovetkeztében a szokasos piaci ar
meghatarozasahoz olyan Uj — az OECD
transzferar iranyelvekkel &6sszhangban
lév6 — technoldgiakra és esetleges
modositasokra van szikség, amelyek
segitségével a korabban alkalmazott
transzferarképzési modszerek
kezelheték. Ezért nagyon fontos, hogy a
2008. Uzleti évre vonatkozd transzferar
nyilvantartas elkészitése soran figyeljiink
arra, hogy a megvaltozott gazdasagi
kérnyezet altal eléidézett tevékenységbeli
valtozasok és a tevékenységekhez
kapcsolédé  kockazatok  megfeleléen
kerllljenek  bemutatdsra, hiszen a
tevékenység és kockazatelemzés alapjan
valasztjuk ki a megfeleld
transzferarképzési modszert és
Osszehasonlithato véllalatokat.

Szerzé: Mekler Anita
(Tel: + 36 1 461-9372;
E-mail:

mekler.anita@hu.pwc.com)
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This means that certain new techniques
(which, of course, must be in line with
the OECD Transfer Pricing Guidelines)
will be required for setting arm’s length
prices, and transfer pricing methods that
were applied before the crisis may need
to be modified to make them valid for the
new environment. Therefore, when
transfer pricing documentation for the
2008 financial year is prepared, it is
essential to present appropriately the
functions that have changed due to the
new economic environment and the risks
that are related to the new functions, as
both the appropriate transfer pricing
method and the set of comparable
enterprises are selected on the basis of
a functional and risk analysis.

Author: Anita Mekler
(Phone: + 36 1 461-9372;
E-mail:

mekler.anita@hu.pwc.com)

Az adbhatdsagi ellendrzések hatasa
az afara és egyéb adodkra

A tapasztalataink szerint a jelenlegi
adoellendrzések soran az adodhatésag
tjfent és alaposan vizsgalja a klasszikus

proméciés  akciék  (pl.  aruminta,
kedvezmények, ingyenesen  atadott
termékek) afa kezelését valamint

koltségként torténd érvényesithetdségét.
A termékben adott kedvezmények (pl. az
Jegyet fizet, kettét kap” tipust akciok)
addkezelését akdr méar abban az
esethen is kifogasolhatja az adéhatésag,
ha a kedvezményeket formai
szemponthal nem megfeleléen
definialjdk a szerzédésekben és nem
megfeleléen szerepeltetik a szamlakon.
A promécids tevékenység vizsgalatakor
megkdnnyiti az adéellenérok dolgat az a
tény, hogy az Eurdpai Birésag
hozzaadottérték-adékra vonatkoz6é ez
iranya  esetjogadt a magyarorszagi
gyakorlat alig veszi figyelembe.

Az FMCG agazatban mikodd
tarsasagok a promaociés
tevékenységiikkel kapcsolatban mar

korabban is tapasztalhattak az
adbhatésag szigorat. Ugy tlnik, hogy az
adohat6sag Ujfent  kifogasolja a
promociés célu lgyleteket alkalmazé
tarsasagok gyakorlatat, kilénésen, ha a
promdciés tevékenység nincs megfelel
dokumentacioval alatdmasztva. Az

Impact of the tax audit programme on
VAT and other taxes

In their current audits, tax inspectors
have again become keen on reviewing
the VAT treatment and tax deductibility
of the cost of old-fashioned promotional
tricks such as samples, discounts and
free goods. The tax treatment of product
discounts (“buy one, get one free”) can
be challenged purely on the basis how
these are formally described in
contractual arrangements and indicated
invoices in terms of their form. The fact
that already existing European Court of
Justice case law in the area of VAT is
hardly ever followed in everyday
Hungarian practice also makes these
promotional schemes easy for tax
inspectors to dispute.

Most FMCG companies have already
faced such challenges in previous years;
however, tax auditors are again viewing
these promotional transactions as cash-
cows, especially in the absence of solid
documentation. The reinvigorated
attention of the authorities is fuelled by
the fact that there have been several tax
changes in the last few years that
taxpayers and the authorities are still
unable to interpret correctly or
unambiguously, such as the relevant
parts of the new VAT Act or the
stamp duty implications for customers.
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addellenérok toérekvését az is segiti, hogy
az elmilt néhany évben tobb olyan
jogszabaly-mddositas is tortént, amelyek
helyes és egyértelmi értelmezését az
ad6zok és az adbéhatésagok sem tudtak
megallapitani. A jogalkalmazast
nehezitéen bizonytalan értelmiek példaul
az afatdrvény vonatkozo részei vagy az
atvevo vasarlokat érintd
illetékkdvetkezmények szabalyozdsa. Az
addellenérzés mozgéasterét tagitja és a
kifogasolasi lehet6ségeket béviti az (j
szabdlyok tobbértelmiisége mellett az is,
hogy mindezidadig az addéhatésag nem
adott a nyilvdnossag szamara Utmutatast
a bizonytalan tartalmd jogszabalyi
rendelkezések pontos értelmezéséhez.

Szerzék:  Burjan  Akos
(Tel: + 36 1 461-9620,
E-mail:

akos.burjan@hu.pwc.com);
Tenczer Zsolt
(tel.: +36-1-461-9642,
E-mail:

zsolt.tenczer@hu.pwc.com)
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The lack of clarity of the new regulations
and the fact that the authorities have
even avoided issuing any public
guidelines on them contribute
significantly to the fact that the tax
inspectors now have a wider playing field
in which to contest such issues.

Authors:  Burjan  Akos
(Phone: + 36 1 461-9620,
E-mail:

akos.burjan@hu.pwc.com);
Tenczer Zsolt

(Phone.: +36-1-461-9642,
E-mail
zsolt.tenczer@hu.pwc.com)

2. Felhivas filmtamogatasra

A PwC Magyarorszag olyan vallalatokat
keres, amelyek kedvet éreznek a magyar
filmtamogatasi program keretében
Magyarorszagon készuldé filmek
szponzoralasahoz. Az elérhetd
addkedvezmények mértéke jelentds,
kovetelmény azonban, hogy a vallalati
tdmogatok pozitiv addalappal
rendelkezzenek. A szponzorok a
tamogatast azt kovetéen nyujtjak, hogy a

Filmirodatol igazolast kaptak a film
kozvetlen gyartasi koltségének
magyarorszagi hanyadarél. gy nem

szarmazik kockazat abbdl, ha a filmet
nem fejeznék be, mivel az
adokedvezmény szponzor altali igénybe
vétele a kiadott igazolas alapjan torténik.

Szerzék: Burjan Akos
(Tel: + 36 1 461-9620, E-mail
akos.burjan@hu.pwc.com);
Robin McCone

(Tel: +36 1 461-9582, E-mail:
robin.a.mccone@hu.pwc.com).

Film Sponsors Needed

PwC Hungary is currently seeking
corporations who would be interested to
act as sponsors of film produced in
Hungary wunder the Hungarian Film
Scheme. The potential tax-cost saving is
significant, but does require the
corporate tax sponsor to have a positive
tax base. The sponsor only needs to
provide the sponsorship once they have
received a certificate from the Film Office
confirming the amount of the Hungarian
spend. Therefore there is no risk related
to non-completion of the film as the
sponsor is entitled to rely on the
certificate to apply their tax benefit.

Authors: Akos Burjan
(Phone: + 36 1 461-9620,
E-mail

akos.burjan@hu.pwc.com);
Robin McCone

(Phone: +36 1 461-9582,
E-mail:

robin.a.mccone @hu.pwc.com).
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Megjegyzés: A fentiek csupan altalanos tajékoztatasul
szolgalnak. Ezek az informéaciok nem helyettesitik a szakmai
tanacsadast és nem szolgélnak barmely dontés vagy
cselekmény alapjaul a tanacsaddjaval vald elézetes
konzultacié nélkil. Bar e kiadvany a lehetd legnagyobb
gondossaggal készilt, nem vallalhatunk felelésséget
semmilyen nyilatkozatért, véleményért, hibaért vagy hianyos
kozlésért.

Amennyiben a jévében nem kivan tajékoztatast kapni a
PricewaterhouseCoopers kiadvanyairdl, kérem, azt a
Tax.alert@hu.pwc.com e-mail cimre

kildott levélben jelezze.

© 2009 PricewaterhouseCoopers. Minden jog fenntartva.
A PricewaterhouseCoopers kifejezés a
PricewaterhouseCoopers International Limited 6nall6 jogi
személynek mindsulé tagvallalatokbdl all6 halozatara
vonatkozik.

Legal Disclaimer: The material contained in this alert is
provided for general information purposes only and does
not contain a comprehensive analysis of each item
described. Before taking (or not taking) any action, readers
should seek professional advice specific to their situation.
No liability is accepted for acts or omissions taken in
reliance upon the contents of this alert.

If you no longer wish to receive Retail & Consumer
Newsletter please write to the following e-mail address:
tax.alert@hu.pwc.com

© 2009 PricewaterhouseCoopers Kft. All rights reserved.
“PricewaterhouseCoopers” refers to the Hungarian firm of
PricewaterhouseCoopers Kft. or, as the context requires,
the network of member firms of PricewaterhouseCoopers
International Limited, each of which is a separate and
independent legal entity.

RETI, ANTALL & MADL

3. IFRS Akadémia a kereskedelmi
szektor részére

Az IFRS alkalmazasa meglehetésen
bonyolult lehet a kiskereskedelmi és a
fogyasztéi (Retail and Consumer, R&C)
szektorban aktiv tarsasagok esetében. Az
IFRS egyes elemei (pl. a pénzigyi
instrumentumok) &gazattél fiiggetlendl
Osszetettek. Ezen az egynapos, a PwC
IFRS Akadémia  képzéssorozatanak
részét képez6 szeminariumon a PwC
tapasztalt el6adéi az IFRS
alkalmazasaval kapcsolatos, az R&C
agazatra jellemz6 gyakorlati kérdéseket
mutatnak be. A szeminarium lefedi a
termékek teljes értéklancat, a fogyasztasi
cikkeket gyarté vallalat termékotletétél a
kiskereskedelmi cég értékesitési
tevékenységéig. Széba kerilnek majd
egyebek mellett a fogyasztasi cikkek
gyartoi és a kiskereskedelmi vallalatok

szamara relevans értékvesztéssel
kapcsolatos  kérdések, valamint az
értékesitési  0sztdonzokkel  (polcdijak,

egyittreklamozas), a jovedéki adoval, a
vasarloi hlségprogramok kezelésével,
valamint a komplex bérleti
megallapodasokkal és a  vasarloi
hliségprogramok elszamolasaval
kapcsolatos  kllonféle problémak. A
szeminariumra aprilis 29-én keril sor, az
eléadék a PwC olyan regiondlis IFRS-
szakért6i  lesznek, akik  gyakorlati
tapasztalattal is rendelkeznek az IFRS
R&C agazatban t6rténé alkalmazasanak
mikéntjérél. A résztvevéknek lehetéségiik
lesz arra is, hogy egyes, a vallalatukkal

kapcsolatos  konkrét  kérdéseket is
megbeszélhessenek a  szeminarium
vezet6ivel.

Szerzé: Balazs Gébor

(Tel: + 36 1 461-9534
E-mail:

gabor.balazs@hu.pwc.com),
Website: www.pwc.com/hul/ifrs

3. Retail IFRS Academy

The application of IFRS for Retail and
Consumer companies could be complex.
Some aspects of IFRS are inherently
difficult, but common to all sectors - such
as financial instruments. PwC's
experienced tutors will highlight some
practical issues on the application of
IFRS which are specific to the Retail and
Consumer industry on a one day
seminar, as part of PwC's IFRS
Academy Seminar series. The training
will cover the full value chain from
conception of a product by a consumer
goods company to its distribution to the
final customer by a retailer. For example,
the seminar will discuss impairment
issues for retailers and consumer goods
companies, treatment of various sales
incentives (slotting fees, co-advertising),
excise tax, accounting for customer
loyalty schemes, complex rent
agreements. The seminar will be held on
the 29th of April by regional PwC IFRS
experts, with extensive experience in the
practical application of IFRS in the Retall
and Consumer industry. Participants on
the seminar will also have an opportunity
to discuss IFRS issues specific to their
companies.

Author: Gébor Balazs
(Phone: + 36 1 461-9534
E-mail:

gabor.balazs@hu.pwc.com),
Website: www.pwc.com/hu/ifrs
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