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CINEPOLIS (Lugar 183)

CINEPOLIS

En busca de

los espectado

Con crisis y epidemias, Cinépolis mantiene
su ritmo de inversion con la idea de seguir
creciendo dentro y fuera de México.

POR GEORGINA NAVARRETE

n Cinépolis todavia estaban de

tiesta por la apertura de su sala

numero 2,000 cuando Hegd el
suster la epidemia de influenza apago
las pantallas por primera vez en 38
afios. Las pérdidas del sector exhibidor
en conjunto superaron los 300 millo-
nes de pesos (uov) durante 12 dias de
inactividad, que incluyeron el puente
del1 de mavo, “el mejor de todo el afio™,
segtin dice Alejandro Ramirer, presi-
dente y director general de la cadena,

La amenaza pasd v legd la reaper-
tura. Can una clientela cautelosa en
extremo que los primeros dias apenas
lenabauntercio de la capacidad delas
salas debido a la recomendacion de la
autoridad y al miedo que adin habia en
muchos ciudadanos., Laexpectativacra
recuperar los niveles de asistencia per-
didos en un maximo de 2o dias, "segin
la experiencia internacional en casos
similares”, ¢xplica Ramlres.

Para Cinépolis, el golpe de la in:
fluenza no mind sus planes de ex-
pansion. En 200y invertird unes o0
millones de délares uppl, mento
similar al de 2008, .a meta es cons-
truir 256 salas nuevas, 62 de ellas en
clextranjero,

[ ]
“Hay muchas
regiones
con buenas
posibilidades
de crecimiento”.

GERARDO OLIVA,
socio de Pac.

Sin embargo, en un mercado na-
cional que durante 2008 crecid apenas
7% en inEresos ¥ 200 en asisienies
con relacidn al afio anterior, sorpren-
de que la oferta de pantallas crezca a
un ritmoe vertginose, “Con lo de la in-
Muenza se discutid, desde Tuego™, sefiala
Miguel Mier Esparza, director general
de Operaciones de Cindpolis, “(Pero 1
apuestade laempresa es a largo plazo..,
En México hav una pantalla por cada
24.000 habitantes, mientras en Estados
Unidos hay una por cada 75007 dice.

Cinépolis no estd solo. Cinemex,
s principal competidor, ha construi-
do nuevas pantallas a un buen ritmo
de inversidn, En noviembre pasado,

smCinemas, la sepunda cadena mis
grande de México v propiedad de Ger-
mman Larreq, adguirid Cinemex, “De los
108 millones de personas que vivimos
en México solo 1w o 12 millones van al
citnie, Le apostamos a un mercado al
que todavia no hemos logrado Hevar
a las salas”, sefiala Alma Rosa Gareia,
directora de Cinemesx.

Gerardo Oliva, socio de Pri-
cewaterhouseCoopers (pwe), dice
que “hay muchas localidades y re-
giones con buenas posibilidades de
crecimiento™

Aungue 9o5e de las operaciones
de Cinépolis se realizan en México,
desde hace unos afios comenzd asalir
del pafs. Primero fue Centroaméricay
ahora es Brasil, donde construird sus
primeras 3o salas, las cuales comen-
Zarin a operar en el primer trimestre
de zo10,

Pera Ta aventura més exotica de
Cinépolis es India, donde abrird 12
salas en noviembre proximo. Alli, en
la meca del cine asiitico, sdlo Gso de
sus 13,000 pantallas son mudtiplex, las
12,350 restantes son single screen. @

Con informaocion de Alejandra
Sdnchez mzunza.
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Cinépolis en blanco y negro
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