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Kiskereskedelem és fogyasztasi
cikkek kerekasztal-beszélgetés

Nyelve: Magyar

EzUton szeretnénk tajékoztatni, hogy
2009. december 10-én egy szakmai
kerekasztal-beszélgetés keretében
elemezzik a tisztességtelen
forgalmazasra vonatkozé  torvény
alkalmazasanak nyitott  kérdéseit,
valamint a kereskedelmi szereplék
kozotti  szolgaltatasok, promécios
tgyletek adovonzatait. A
rendezvényen a hatdsag képviseldi
valamint a PricewaterhouseCoopers
szakértoi folytatnak interaktiv
beszélgetést az iparag legfontosabb
szerepldivel.

A kerekasztal-beszélgetésrél bdévebb
informaciét hamarosan kildiink Onnek.
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Retail and Consumer roundtable
Language: Hungarian

We would Ilike to inform you
that PricewaterhouseCoopers's
Retail & Consumer Group is
organising a roundtable discussion
on 10 December 2009 where we will
analyse outstanding issues concerning
the application of the act on unfair
trading practices and the tax implications
of services and promotional transactions
between commercial operators. During
the event, the representatives of the
competent authorities and
PricewaterhouseCoopers's experts will
have an interactive discussion with the
key sectoral players.

We will send you further information
about the event in the near future.
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1. Az élelmiszer termékpalya piaci
szerepl6it érintd uj toérvény

Oktéberben az Orszaggydlés elfogadta
a mezdgazdasagi és élelmiszeripari
termékek vonatkozasaban a
beszéllitékkal szemben alkalmazott
tisztességtelen forgalmazéi magatartas
tilalmardl sz6lé 2009. évi XCV. térvényt
(,Térvény").

A Torvény fontos szabalyokat és sulyos
szankcidkat tartalmaz az élelmiszeripar
és a kiskereskedelmi agazat szerepl6i
szamara, elfogadasa azonban nem volt
biralatoktol mentes. A Torvény
tervezetét Solyom Laszld koztarsasagi
elnbk  2009. jdlius 15. napjan
megfontolasra visszakildte az
Orszaggydlésnek. A visszakildés
hatterében elsésorban az 4allt, hogy a
tisztességtelen forgalmazéi
magatartdsok megfogalmazasa és a
jogszabaly szabalyozasi rendszerben
betdltdtt szerepe nem volt tisztazott,
hianyzott a szabalyozas sziikségességét
megalapozott hattértanulmany, nem volt
vilagos az eljaré hatésagok
hataskorének felosztdsa, tovabbad a
tervezet kodifikacio-technikai
ellentmondasokat is tartalmazott. A
koztarsasagi elnok kiemelte, hogy mivel
a Torvény hatalya kizar6lag a Magyar
Koztarsasag teriletére, illetve a
Magyarorszagon honos jogalanyokra
terjedhet ki, felmerilhet az, hogy a
kereskeddk kulfoldi beszallitoktol szerzik
majd be termékeiket, igy a Torvény

végeredményben az eredeti
célkitlizéssel, azaz a magyar
élelmiszergazdasag fejlédésének
elésegitésével szemben éppen

ellenkez6 hatéast érhet el.

A koztarsasagi elndk allaspontjahoz
hasonlban a Gazdasagi Versenyhivatal
(,GVH") is hangsulyozta a Torvény

tervezetérél készitett tanulmanyaban,
hogy a hatadsvizsgalat  készitése
elengedhetetlen az élelmiszer

termékpalya piaci szerepl6inek viszonyat
ilyen jelentés mértékben érintd
szabdlyozas kidolgozasahoz. A GVH
szerint helyesebb lett volna a Torvény
tervezetét  visszavonni, és kilon
jogszabaly helyett a kereskedelemrdl
sz6l6 2005. évi CLXIV. tdrvénynek
(,Kereskedelmi térvény”) a jelentds piaci
erére vonatkoz6 szabdlyai kozé
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1. New legislation affecting economic
operators in the food industry

In  October 2009, the Hungarian
Parliament adopted Act XCV of 2009 on
the prohibition of unfair retailer-to-
supplier trading practices concerning
agricultural and food products (“the
Act”).

The Act introduces significant rules and
severe sanctions for economic operators
in the food industry and the retail sector;
however, its adoption was subject to
criticism. On 15 July 2009, Hungarian
President Laszl6 S6lyom refused to sign
the proposed legislation into law and
sent it back to Parliament for
reconsideration. The main reason for the
President’s rejection of the bill was that
the definition of unfair trading practices
and the scope of the proposed
legislation were unclear; no background
studies had been prepared on whether
there was a need for such regulation,
the division of competences between
the authorities had not been clarified,
and a number of technical issues arising
from the bill's codification had also been
uncovered. In particular, President
Soélyom argued that because the Act's
scope is limited to the Republic of
Hungary and legal entities resident in
Hungary, it is possible that merchants
will acquire their products from foreign
suppliers, which would contradict the
legislator’'s original intention and would
hinder, rather than facilitate, the
development of the Hungarian agrifood
economy.

The Hungarian Competition Authority
(“Competition Authority”) expressed a
similar view in a study prepared on the
draft legislation, stating that an impact
assessment was indispensable for
drafting a regulation that would have
such a significant effect on economic
operators in the food industry. According
to the Competition Authority, the draft
legislation should have been withdrawn,
and instead of drafting a separate law,
the relevant provisions of Act CLXIV of
2005 on Trade (“Trade Act”) on
significant market power should have
been amended to include the proposed
new regulations (where necessary),
thereby avoiding regulatory duplication,
which would endanger legal certainty.
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beépiteni a Torvény tervezetében
megfogalmazott - indokolt -
rendelkezéseket, ezzel elkerilve a
joghiztonsagot veszélyeztetd
parhuzamos szabalyozast. A GVH altal
javasolt masik megoldas az lett volna,
hogy a jelentds piaci erével rendelkezé
keresked6k agazati szintli magatartasi
kédexei kiegészitésre keriljenek a
Torvény tervezetének szabalyozasi
céljaval egyébként ©sszhangban allé
tartalmi  és  eljarasjogi  minimum
elvarasokkal.

A Torvény szabalyozasi céljaként a

tisztességes Uzleti magatartas
érvényesilésének biztositasat jeldli
meg. A beszallitéknak a

kiskereskeddkkel szembeni hatranyos
helyzetét a jogszabaly azéltal kivanja
rendezni, hogy tisztességtelen
forgalmazéi  magatartasnak  mindsit
egyes magatartasokat. A tisztességtelen
forgalmazéi magatartas korébe tartozik
egyebek kozott a polcpénz, a belistazas,
a beszallitok részérdl torténd egyoldald
kockazatviselés, a beszallitoi
visszavasarlasi kotelezettség,
koéltségatharitas, az indokolatlanul
hosszu fizetési hataridék, valamint a
kizar6lagos értékesitési kotelezettség
kikotése.

A jogalkotéi szandék szerint a Torvény
hozzajarul ahhoz, hogy kiegyenlitett
alkupozicié alakuljon ki az élelmiszer-
termékpdlya piaci szerepl6i kozott,
valamint hogy etikus (zleti magatartas
érvényesiljon az élelmiszeripari
szektoron bell.

A Torvény cimzettiei nemcsak az
élelmiszer-termeld, élelmiszer-
feldolgozd piaci szereplék, amelyek
kereskedelmi forgalomban értékesitik a
megtermelt, illetve feldolgozott terméket
("beszalliték”), és a mezégazdasagi és
élelmiszer-ipari termékeket a végs6
fogyasztd részére értékesit6 piaci
szereplék ("kereskeddk”), hanem a
beszallitbknak a termék beszerzésével
kapcsolatban szolgaltatast nyu;jté
kdzremikodok is.

A Kereskedelmi torvény altal
szabalyozott jelent6s piaci erével valo
visszaélés tilalmahoz képest a jogalkoto
a Torvény Altal tisztességtelennek
minésitett magatartasokat kizarolag a
tovabbi  feldolgozdst nem igényld
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The other solution recommended by the
Competition ~ Authority was  that
merchants with significant market power
should amend their code of ethics by
adding procedural and content-related
minimum requirements that were in line
with the regulatory goals of the
proposed legislation.

The Act's main regulatory goal is to
encourage fair business conduct by
classifying certain retailer-to-supplier
trading practices as unfair. Under the
Act, unfair trading practices include
certain obligations which merchants
(retailers) may place on suppliers, such
as slotting allowances, listing charges,
the suppliers’ sole assumption of risks
and repurchase obligation, cost
externalization, unreasonably prolonged
payment deadlines, and an insistence
on exclusive supply.

It is expected that the Act will balance
out the bargaining power of economic
operators and encourage ethical
business conduct in the food industry.

The Act is aimed not only at economic
operators in food production and food
processing engaged in the commercial
supply and retail distribution of
agricultural and food products (suppliers
and retailers respectively), but also at
intermediaries that provide services to
suppliers in connection with the supply
of goods.

In contrast to the prohibition on the
abuse of a dominant market position as
prescribed by the Trade Act, trading
practices deemed unfair under this Act
have been determined only in respect of
agricultural and food products that will
not be processed further. This means
that the protection the Act intends to
provide will only apply to food products
specified in Regulation (EC) No
178/2002 of the European Parliament
and of the Council of 28 January 2002
laying down the general principles and
requirements of food law, establishing
the European Food Safety Authority and
laying down procedures in matters of
food safety. Accordingly, the Act does
not apply to products such as animal
feed, pre-harvest crops, tobacco
products or medicines; however, it does
apply to products such as beverages
and chewing gum.
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mez6gazdasagi és élelmiszeripari
termékek korére vonatkoztatva allapitotta
meg: a Torvény altal biztositando
védelem kizarélag az élelmiszerjog
altalanos elveirél és kdvetelményeirél, az
Eurépai Elelmiszerbiztonsagi Hatdsag
létrehozéasarol és az

élelmiszerbiztonsagra vonatkozé
eljarasok megallapitasarél sz6l6, az
Eurépai Parlament és a Tanacs
2002. januar 28-i 178/2002/EK

rendeletében meghatarozott élelmiszerek
vonatkozasaban valésul meg. A Torvény
hatalya ennek megfeleléen nem terjed ki
kilondsen a takarmanyra, a betakaritas
elétti  novényekre, dohanytermékekre,
vagy a gyogyszerekre, de kiterjed példaul
az italokra és a ragégumira.

A Torvény a hasz milliard forintot
meghalad6 éves nett6 arbevétellel
rendelkezé keresked6k szamara

tobbletkovetelményeket allapit meg: ezek
a keresked6k kotelesek a beszallitoik
szamara, a termékek forgalmazasahoz
kapcsolédéan  nyujtott  szolgaltatasok
feltételeit rogzitd Uzletszabalyzatukat
elkésziteni és kozzétenni, valamint az
Uzletszabdlyzatot a  mez&gazdasagi
igazgatasi szerv részére megkildeni. A
Torvény az ilyen lzletszabalyzatok egyes

kotelezé tartalmi elemeit is
meghatarozza, igy példaul azt, hogy
abban rogziteni kell a keresked®

beszallitéi korébe valé bekertilés és az
onnan val6 kikerulés feltételeit.

A tilalmazott tisztességtelen forgalmazoi
magatartas kapcsan kiszabhaté birsag

legkisebb mértéke 100 000 Ft,
legmagasabb mértéke 500 000 000 Ft, de
legfeljebb a kereskedd netto

arbevételének tiz szazaléka. Két éven
belll ismételten tanisitott tisztességtelen
forgalmazéi magatartds esetén, a
birsagplafon jelentésen emelkedik, ekkor
ugyanis legalabb 500 000 Ft, legfeljebb
2000000000 Ft réhaté6 ki a jogsértd
véllalkozasra.
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For merchants whose annual net sales
revenues exceed HUF 20 billion, the Act
specifies additional requirements. Such
merchants will be required to draw up
and publish their general contracting
terms concerning the services they
provide to suppliers in connection with
the distribution of products. In addition,
they will also have to submit their
general contracting terms to the
competent agricultural authority. The Act
specifies the mandatory content of the
contractual terms, such as the
conditions of inclusion for suppliers in a
merchant’s contract offers, as well as
the conditions of exclusion from such
offers.

Under the Act, the fines imposed for
unfair trading practices prohibited by the
relevant legislation will range from
HUF 100,000 to HUF 500 million, or up
to 10% of the net sales revenue of the
merchant concerned. In the case of a
repeated offence within a period of two
years, the upper limit of fines that may
be imposed on infringing businesses will
be significantly higher: fines will range
from HUF 500,000 to HUF 2 billion.
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2. A magyar élelmiszeripar beszallit6-
inak nehézségei és a lehetséges
megoldas

A magyar élelmiszeripar helyzete

Magyarorszagon az élelmiszer
kiskereskedelem jelentds atalakulason
ment keresztiil a '90-es évek eleje 6ta. Az
onallo kisboltok vilaganak vége, helyettiik
a koncentracié jegyében bolthalozatok,
Uzletlancok jelentek meg, beléptek a
piacra a multinacionalis cégek. Ezzel
parhuzamosan megjelent az Un. vevdi eré
fogalma, amely Iényegében a kereskedék
és a beszallitok kozotti egyenlétlen
alkuhelyzetet irja le. Az Uzletlancok és a

multinacionalis cégek ugyanis
szikségképpen, a koncentraciobdl
fakaddéan befolyasos piaci helyzetben

vannak, és alkuerejiiket hasznaljak is a
szerz6édéses feltételek kialakitdsa soran.
A beszdllitéi oldal az alabbiakat jelzi
leginkabb problémasnak:

a.) harmadik személyek (példaul
logisztikai szolgaltatd, polcpakoldk)
kotelezé igénybevétele;

b.) szerzédések tartalmanak egyoldalu
meghatarozasa;

c.) az Un. Kkilistazassal fenyegetés,
vagyis a beszallité termékeinek a
polcokrél torténé ideiglenes vagy
végleges szam(izésének kilatasba
helyezése;

d.) olyan dijak és engedmények
megkovetelése, amelyekért gyakran
semmilyen tényleges
viszontszolgaltatas nem jar;

e.) akcibs arak markaimazs-rombolé
hatasa és a visszaruzas gyakorlata;

f.) a fizetési hataridék meghatarozasa
soran Un. toleranciaid6 kotelezé
kikotése;

g.) valamint a kereskedelmi lancok sajat
markajelzéssel ellatott termékei altal
tamasztott verseny.

A koncentraciés folyamat az egységes
kozosségi élelmiszerpiacon gyakorlatilag
elkertilhetetlen  tény, azonban nem
szikségszer(i, hogy a sok, egymastdl
fuggetlen beszallité kilon-kilén  alljon
szembe a kereskedelmi lancok
koncentraltabb és er6sebb mezényével
folytatott alkuk soran.
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2. Providing a possible solution to the
difficulties faced by suppliers in the
Hungarian food industry

The situation of the Hungarian food
industry

The retail food market in Hungary has
undergone a significant transformation
since the early 1990s. Smaller grocery
stores have now largely gone out of
business, having been replaced by large
food retailers and supermarket chains
run by multinational corporations. “Buyer
power” has also surfaced as a
determining factor, which refers to the
imbalance in bargaining positions which
exists between retailers and suppliers.
This is because supermarket chains and
multinational corporations are in a
dominant market position resulting from
their concentration, and they can use
their bargaining power when setting
contractual terms and conditions. On the
suppliers’ side, the following are the
most problematic issues:

a.) the need to use third parties (such
as logistics services providers, shelf
stackers);

b.) contractual terms are
determined unilaterally;

c.) being threatened with “de-listing”,
which means that a given supplier's
products are  temporarily  or
permanently removed from the store
shelves;

d.) retailers imposing fees and requiring
discounts without providing any
services in return;

e.) the detrimental effect of promotional
(reduced) pricing on brand images,
and reserving the right to return
goods to the supplier;

f.) specifying a mandatory “period of
grace” for payment deadlines; and

g.) facing competition from the retail
chain’s own branded products.

often

The process of concentration in the
Community’s single food market is
inevitable; however, independent
suppliers need not be isolated in
bargaining for better terms with the
concentrations of retail chains mentioned
above.
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Kérdés, hogyan és milyen keretek kdzott
lehet ez ellen tenni valamit, hogyan lehet
javitani a kiszolgaltatottsagon?

A rossz példa

A legkézenfekvébb megoldas a

beszallitok kozotti egyuttmikodés
megvalositasa. Nem egyszer(
ugyanakkor meghatarozni, hogy ez

milyen formaban o0ltsén testet, milyen
mélységben valésuljon meg és
legf6képpen, hogy mi legyen az
egyuttmikodés célja és hatokore.

A versenyjogi rendelkezések szerint
ugyanis tilos az olyan megallapodas és
0sszehangolt magatartas, amely a
gazdasagi verseny megakadalyozasat,
korlatozasat vagy torzitasat célozza, ilyen
hatast fejt vagy fejthet ki.

Pontosan ezért syjtotta 2009. junius 4-i
hatarozatdban 06sszesen tobb, mint
71 millié forint birsaggal a Gazdasagi
Versenyhivatal a Magyar Pékszovetséget,
tovabba szamos sitéipari vallalatot.

Az érintett egylttmikddésnek a célja az
volt, hogy a sut8ipar egyes szereplSinek
bevonasaval, azok tevékenységét
0sszehangolva elérjie a kereskedelmi
lancoknal az egységes, o0rszagos
aremelést. Ennek érdekében az eljaras
ala vontak egymas kozott Gzleti titoknak
mindsulé informacidkat cseréltek, ezaltal
lehet6séget biztositva az ©6sszehangolt
aremelésre, és annak a piacon torténé
elfogadtatasara. Mindezt elésegitette egy,
a Pékszovetség tulajdondban  allé
véllalkozas, amelynek keretében az
eljaras ald vontak kozos termékkel
kivantak a piacon megjelenni. A
tényleges cél ugyanakkor e termék
minimalis  aranak  meghatarozasaval
szintén a kozos, egységes aremeléshez
torténd segitségnyujtas és felhivas volt.

Végeredményben a Gazdasagi
Versenyhivatal megallapitotta, hogy a
pékek kartell-tlalomba tk6z6 modon
probaltak meg az érdekeiket
érvényesiteni.

A megoldés
Lathaté tehat, hogy az egyiittmikddés

kivanatos és célravezet6 volna, azonban
annak a verseny korlatozasa nélkul kell
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But what can be done, and under what
conditions, to improve the suppliers’
bargaining position?

A bad example

The most straightforward solution would
be to establish cooperation between the
suppliers. However, it would be difficult
to set a common objective and scope
and to determine what form such
cooperation should take.

In accordance with the relevant
competition law provisions, agreements
or concerted practices which have as
their objective or potential or actual effect
the prevention, restriction or distortion of
economic competition are prohibited.

That is why the Competition Authority
imposed a fine of more than
HUF 71 million on the Hungarian Bakery
Association and several other bakery
companies  in its  decision of
4 June 2009.

The purpose of the cooperation between
the parties involved was to make a
concentrated, industry-wide effort to
persuade retail chains to uniformly
increase the prices of bakery products in
Hungary. In order to achieve this, the
bakery companies that were subjected to
legal proceedings exchanged
confidential business information,
thereby making it possible to increase
prices in a concerted manner and to gain
market acceptance for the price
increase. This was facilitated by an
undertaking owned by the Hungarian
Bakery Association, which the parties
involved intended to use for the joint
marketing of a new bakery product.
However, the actual purpose of setting a
minimum price for this product was to
facilitate and raise support for the
uniform price increase referred to above.

The Competition Authority finally decided
that the bakers had attempted to defend
their interests by engaging in cartel
activities, which are prohibited under
competition law.
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megvalosulnia. llyen esetekben akar
segitséget jelenthet egy értékesitési
tarsulas  keretében  torténé  kozos
érdekérvényesités. Az ilyen tarsulasban
csak az értékesitésnek bizonyos elemei,
valamint az azt el6segitdé egyéb
tevékenységek (igy példaul a tarolas,
hités) valésulnak meg egyittesen, a
résztvevok kozotti verseny nem csorbul.
A tarsulas egységesen és (it6képesen
képviselheti a tagjait a kereskeddkkel
szemben.

A jol felépitett, és megfeleléen
mikodtetett  értékesitési tarsulas a
résztvevok szamara hatékonysagi

elénydket valdsithat meg, ami egyuttal a
fogyasztok szamara is elényds lehet,
hiszen a tervezhetdbb szerzédési,
valamint értékesitési feltételek miatt a
forgalmazott termékek ara is alacsonyabb
lehet, s6t javulhat a piaci elérhetéségiik
is. Az ilyen hatasokkal jar6 tarsulasok
adott esetben versenyjogi
engedményeket is élvezhetnek (lasd
példaul a  89/467/EGK  bizottsagi
hatarozatot, melyben az  Eurdpai
Bizottsdg megallapitotta, hogy az eljaras
ala vont vallalkozasok megallapodasa
versenytilalomba (itk6z6, de az az érintett
termékek hatékonyabb forgalmazasat
teszi lehetévé, tovabba azaltal javul a

termékek elérhetésége is, ezért a
megallapodast egyedi mentesitésben
részesitette).

Osszefoglalva tehat, az értékesitési

tarsulasok létrehozasa az élelmiszeripar
szerepl6i szamara az alabbiak miatt
fontos:

a.) elényosebb alkupoziciéba
kertilhetnek a nagyobb befolyassal
rendelkezé kereskedelmi lancokkal
szemben;

b.) a kozos értékesités tervezhetébb és
kiegyensulyozottabb piacot teremt a
szamukra;

c.) az érékesitéssel egyutt jard6 egyéb
feladatoknak a kozpontositott és
kozos elvégzése révén csokkenhet a
termékeik eléallitasanak koltsége.

Nem minden egylttmikddés mindsiil
tehat versenyjog-ellenesnek, illetve az
egyébként versenyjogba tkdz6
magatartas annak egyéb, a tarsadalom

The solution

It is evident that cooperation would be
desirable, but it must be achieved
without limiting competition. A possible
solution would be to establish a sales
cooperative for the joint promotion of
interests. Such a cooperative would only
facilitate certain sales-related aspects
and other common activities (such as
storage and refrigeration), and
competition between the participants
would not be restricted. However, such
cooperatives would be able to represent
their members in a unified and effective
way when negotiating with the retailers.

If well conceived and operated, such
cooperatives would offer additional
advantages related to efficiency of
operation, which would also be beneficial
to consumers. This is because the
contractual terms and the conditions of
sale might become more predictable,
which could result in price reductions
and better customer access to the
affected products. Such cooperatives
may also be granted certain advantages
under competition law (see, for example,
Commission Decision 89/467/EEC, in
which  the European Commission
determined that arrangements between
the undertakings involved in a particular
legal case were prohibited under
competition law; however, it was also
determined that such arrangements
make the supply of the affected products
more efficient and improve their
accessibility to customers, and therefore
the Commission granted individual
exemption to the arrangement in
question).

In summary, it may be concluded that
the establishment of sales cooperatives
is beneficial to economic operators in the
food industry for the following reasons:

a.) they can improve the members’
bargaining position against large
retail chains;

b.) their joint sales activities would allow
for a more predictable and balanced
market;

c.) the prices of products may also be
reduced as a result of carrying out
related activities jointly and in a
centralised way.
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szamara hasznos hatasai miatt élvezhet
bizonyos versenyjogi kedvezményeket.
Igencsak nehéz ezért meghulzni a hatart a
még jogszeri és a mar jogellenes
magatartasok kozott. Az  értékesitési

tarsulasokat éppen ezért nagyfokd
korultekintéssel kell megtervezni, a
versenyjog szabalyainak  folyamatos

szem el6tt tartdsa mellett.
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Not all forms of cooperation are
prohibited under competition law, and
certain aspects of those activities that do
violate the provisions of competition law
but that are found to have social benefits
may be granted advantages under
certain conditions. Therefore, it is difficult
to draw the line between lawful and
unlawful business conduct, and sales
cooperatives must be carefully planned
in order to ensure that they meet the
relevant requirements of competition law.

3. Az Eurfpai Bizottsag vertikalis
korlatozasokra vonatkoz6 &tdolgozott
csoportmentességi rendelete

2010 majusatél mar csak a 30%-ot el
nem érd piaci részesedéssel rendelkezé
vevek megallapodasai részesiinek
kedvezményben.

Neelie Kroes versenypolitikai biztos 2009.

szeptember 28-ig nyilt konzultaciét
hirdetett a szallitasi és forgalmazasi
megallapodasokra vonatkozé Uj
csoportmentességi rendelettel

kapcsolatban. A jelenlegi, 2790/1999 EK
bizottsdgi rendelet 2010 majusaban
ugyanis hatélyat veszti és a Bizottsag
torekszik arra, hogy az Uj szabdlyozas
kialakitasaba az érintett piaci szerepléket
is bevonja.

A kozOsségi versenyjog alapveté célja a
szabad és torzitatlan versenyfolyamat
biztositasa, ennek érvényesitését
szolgalja a versenykorlatozo
megallapodasok tilalma is. A gazdasagi
életben azonban sziikségszeriien jelen
vannak és gyakran szamottevd elénnyel
is jarhatnak olyan 6sszehangolt vallalati
magatartasok, = amelyek  ugyanakkor
formalisan versenykorlatozonak
minésilhetnek. A gazdasagi élet egyes
szerepl6i akkor tudnak hatékonyan
mkoddni, ha adott esetben az Aaltaluk
kitliz6tt gazdasagi cél els6bbséget
élvezhet a verseny szabadsagat
garantal6 szabalyozassal szemben. Ezt
biztositja a 2790/1999 EK rendelet, amely
a vallalkozasok kozotti, aruk,
szolgaltatasok vételére, eladasara, illetve
viszonteladéas soran torténd
értékesitésére (forgalmazasara) iranyuld

3. The European Commission’s recast
block exemtion regulation on vertical
restraints

From May 2010, the benefit will only
apply to vertical agreements involving
buyers whose market share does not
exceed 30%.

Competition Commissioner Neelie Kroes
launched a public consultation, which
ended on 28 September 2009,
concerning the new block exemption
regulation on supply and distribution
agreements. This is because the current
Commission Regulation (EC)
No 2790/1999 expires in May 2010, and
the Commission seeks to involve
stakeholders in the drafting of the new
regulation.

The main objective of Community
competition law is to keep economic
competition free and undistorted, and the
prohibition on restrictive agreements has
been put in place to that end. However, it
is unavoidable in economic life that
undertakings act in concert, and this may
present significant advantages, even
though they may be deemed restrictive
from a formal perspective. Economic
operators are able to function effectively
if, under certain conditions, their
economic objectives may take
precedence over the relevant provisions
ensuring freedom of competition. This is
facilitated by Regulation (EC)
No 2790/1999, which stipulates that the
general prohibition of the restriction of
competition will not apply to vertical
agreements concluded between
undertakings for the purchase, sale or
resale (distribution) of goods or services.
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vertikalis megallapodasokat mentesiti a
versenykorlatozas altalanos tilalma aldl.

A Bizottsag az elmdlt tiz év tapasztalatai
alapjan megallapitotta, hogy a 2790/1999
EK rendelet alapvetéen megfelelt a vele
szemben tamasztott elvardsoknak. A
varhaté modositasok ezért nem kivannak
jelentés  reformokat véghezvinni a
kialakult szabdalyozéasi rendszerben, joval
inkabb a piacon bekdvetkezett valtozasok
figyelembe vételére iranyulnak. Ezen
véltozasok kozott a nagy forgalmazok
piaci erejének tovabbi névekedése és az
online értékesitések elterjedése
tekinthet6 a leginkabb meghatarozénak,
ennek megfeleléen az (] szabalyozasi
koncepcié roviden az aldbbiak szerint
foglalhat6 6ssze.

A vevékre is iranyad6 lesz a 30%-0s
piaci részesedési kiiszobértéek

A piaci eré tovabbi koncentralédasanak
kovetkeztében a 2010 majusatol hatalyba
1épd rendelet alapvetd Ujitasa, hogy
ezentll a csoportmentesség ala tartozas
vizsgalatanal a vevék piaci részesedését
minden esetben figyelembe kell majd
venni. Tehat a megallapodas akkor
mentesil a tilalom alél, ha sem a szallité
piaci részesedése nem éri el a 30%-ot az
értékesitési piacon, sem a vevd piaci
részesedése nem éri el a 30%-ot a
beszerzési piacon.

online
kapcsolatos

El6térbe kerul az
kereskedelemmel
szabalyozés

Az (j rendelet tovabbra is fenntartja az
aktiv és a passziv értékesités kozotti
kilonbségtételt. Az aktiv értékesités
soran a forgalmazok aktivan fordulnak az
egyedi  vasarléhoz, tobbek  kozott
kozvetlen levélmegkeresés, elektronikus
levelek kiildése, vagy latogatasok utjan. A
passziv értékesités az egyedi vasarlok
onkéntes  kezdeményezése  alapjan
torténd értékesitést jelenti. A magyar
gyakorlatra is hatassal lehet a
Bizottsagnak az Uj rendelethez
kapcsolodo irAnymutatasa, amely
nagyobb figyelmet szentel az online
értékesitéssel kapcsolatos
szabdlyozasnak, ezért az online
értékesitések tekintetében finomitja az
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On the basis of experience over the past
ten years, the Commission is of the view
that the Regulation has basically lived up
to expectations. Therefore, the proposed
changes are not expected to have
significant impact on the existing
regulatory regime; rather, they intend to
take market changes into account. The
most important changes are a continued
increase in the market power of
wholesale distributors and the
prevalence of online sales. Accordingly,
the new regulatory concept can be
summarised as follows:

The 30% market share threshold will
also apply to buyers

As a result of further concentrations of
market power, the new regulation, which
is to take effect from May 2010,
prescribes that the market share of each
buyer will have to be taken into account
when deciding on whether an agreement
falls within the scope of block exemption.
Therefore, the exemption applies on
condition that (1) the market share held
by the supplier does not exceed 30% of
the relevant market on which it sells the
goods or services, and (2) the market
share held by the buyer does not exceed
30% of the relevant market on which it
purchases the goods or services.

Regulations concerning online
commerce will become more
prominent

The new regulation will continue to make
a distinction between active and passive
sales. In the case of active sales,
distributors actively approach individual
customers by (among others) direct mail,
e-mail or visits. Passive sales are sales
in response to unsolicited requests from
individual customers. The Commission’s
guidelines on the implementation of the
new regulation may also affect
Hungarian market practices, since the
guidelines give greater consideration to
regulations concerning online sales and
further refine the distinction between
active and passive sales in online
commerce. The Commission provides a
detailed list of relevant practices that are
deemed to restrict passive sales (and
are therefore prohibited); for example,
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aktiv.  marketing  eredményeképpen,
megvalésult valamint a passziv, a
fogyasztdé kezdeményezésére I|étrejott
értékesités kdzotti kulonbségtételt. Ebben
a korben példaul a Bizottsdg a passziv
értékesités  alapvetd  korlatozasanak
tekintett — ezért tiltott - magatartasokrol
példalézo felsorolast ad, igy kuléndsen
tilos a forgalmazé szamara el&irni, hogy a
honlapja hozzaférhet6ségét a masik
forgalmazé értékesitési tertiletérdl érkezd
fogyasztok tekintetében korlatozza.

Szerz6: Dr.  Firniksz  Judit
Réti, Antall és Madl Landwell
Ugyvédi Iroda

(Tel: + 36 1
E-mail:
judit.firniksz@landwellglobal.hu)

461-9202
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distributors may not be instructed to
prevent access to their web site by

customers coming from  another
distributor’s sales area.
Author:  Dr. Judit Firniksz
Réti, Antall and Madl Landwell
Law Firm
(Phone: + 36 1 461-9202

E-mail:
judit.firniksz@landwellglobal.hu)

Szolgaltatasaink

A PricewaterhouseCoopers

egylttm{kédsé Ugyvédi irodaja, a Réti,
Antall és Madl Landwell évek 6ta aktivan
foglalkozik versenyjoggal, valamint az

élelmiszeriparral kapcsolatos tigyekkel.

Az élelmiszeriparban — tébbek kdzott — az

alabbi  szolgaltatasokkal  allunk

tigyfeleink rendelkezésére.

Jogi szolgéltatasok

e A  kiskereskedelmi  lancok
beszallitéik kozoétt mar Ilétrejott
szerzédések jogi atvilagitasa,

szerzédés-struktlrak és szerz6édési

feltételek tervezése, vizsgélata,;

e A  kiskereskedelmi  lancok
beszallitéik koz6tti mintaszerzédések
készitése;

e A 2009. évi XCV. tdrvénynek
megfeleld Uizletszabalyzat
elkészitése, a felek kozotti
egyeztetés lebonyolitasa

Uizletszabalyzat
rendelkezéseirdl;
e Jogi képviselet
szervek elétti eljarasban;

e Az érintett piaci szereplék teljes koéri
jogszabaly-

beszallitéi
egylttmikdédés lehetséges formairdl,
valamint a forgalmazékra iranyadé
szabalyok

tajékoztatasa a
maodositasokrol, a

versenyjogi
alkalmazasaral;

egyes

a kozigazgatasi

Our services

PricewaterhouseCoopers and its
correspondent law firm Réti, Antall &
Madl Landwell have been actively
involved in competition law and food
industry-related matters for several
years.

We provide the following food industry-
related services to our clients (this list is
not exhaustive):

Legal services

e Legal review of contracts concluded
between retail chains and their
suppliers, the drafting and review of
the structure, terms and conditions
of related agreements;

e Drawing wup sample contracts
between retail chains and their
suppliers;

e Drawing up general contracting
terms in accordance with Act XCV of
2009, and promoting settlement of
discussions among the parties
regarding certain provisions of the
general contracting terms;

e Legal representation in proceedings

before governmental or
administrative authorities;

e Providing market players with
comprehensive  information  on

legislative changes, potential forms
of cooperation with suppliers and on
the competition rules that apply to
distributors;
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e Peres képviselet mind a piac egyes
szerepl6i kdzotti, mind pedig a
hatésaggal szemben folytatott
eljarasban;

e Tervezett marketing és promocios
stratégiak attekintése jogi-, illetve
etikai szempontbal;

e Reklam- és promocios struktira
megtervezése, kapcsolédo
tanacsadas, kulonos tekintettel a
kozvetlen megkeresés maodszerével
végzett marketingtevékenységre és a
karitativ adomanyozasra;

e Menedzsment tréning az irdnyadd
marketing és proméciés
rendelkezések  értelmezése és
végrehajtasa kapcsan;

e Tréning és tanacsadas a Gazdasagi
Versenyhivatal eljarasaiban
alkalmazhaté Gn. ,hajnali rajtaiités"
kapcsan;

e A versenytarsak tevékenységével és
az azokra javasolt valaszlépésekkel
kapcsolatos jogi segitségnyuijtas;

e Az Eurdpai Uni6é joganyaganak valé
megfelelés teljes korl vizsgalata.

Konyvvizsgalati szolgéltatasok

e Konywvizsgalati szolgaltatasok;

e  Sarbanes-Oxley szabalyozassal
kapcsolatos tanacsadas;

e IFRS/US-GAAP szabalyozéassal
kapcsolatos tanacsadas;

o Atalakulassal kapcsolatos szamviteli
problémak kezelése;

e  Szamviteli atvilagitas;

e IT rendszerbevezetéssel kapcsolatos

tanacsadas: minéségbiztositas,
adatmigracio tamogatéasa,
megfelelésségi-, funkciondlis- és

kontrollvizsgalatok;
o T rendszerekkel kapcsolatos
tanacsadas: konfiguraciés kontrollok

vizsgalata és optimalizalasa,
hozzaférések és  jogosultsagok
vizsgalata;

e Szolgaltatékdzpontok mikodésével
kapcsolatos szolgaltatasok: folyamat-
és kontroll audit (SAS70 és UAP),
valamint folyamatok és kontrollok
optimalizalasa, megfeleléségi
vizsgalatok;

e Kontrollkérnyezet optimalizalasaval
és kockéazatkezeléssel kapcsolatos
tanacsadas;

11

Legal representation in proceedings
before governmental or
administrative authorities;

Providing market players with
comprehensive  information  on
legislative changes, potential forms
of cooperation with suppliers and on
the competition rules that apply to
distributors;

Legal representation in cases
involving market players and in
proceedings brought against the
authorities;

Reviewing proposed marketing and
sales strategies from a legal and
ethical perspective;

Designing advertising and
promotional schemes and providing
related advice, with particular regard
to donations for charitable purposes
and marketing activities involving
direct solicitation;

Management training for the
interpretation and implementation of
the relevant provisions concerning
marketing and sales promotions;
Providing training and advice on
“dawn raids” that may be carried out
in proceedings instituted by the
Hungarian Competition Authority;
Legal assistance in connection with
competitors’ activities and the
suggested countermeasures;
Comprehensive review of
compliance with Community law.

Audit services

Audit services;

Advice in connection with the
Sarbanes-Oxley regulation;
Providing advice on IFRS and US
GAAP requirements;

Assistance with accounting issues
related to transformations or
reorganisations;

Accounting review;

Advice on the implementation of IT
systems: quality assurance, data
migration  support, compliance,
functional and control checks;
Providing advice on IT systems:
checking and optimising
configuration controls, reviewing
access rights and privileges;
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e Adatkezeléssel
tanacsadas

e Vallalati pénznem valtoztatdsahoz
kapcsolédo rendszer- és
kontrollvizsgalatok,
minéségbiztositas,
tamogatasa;

e  Elektronikus szadmlazashoz és
fizetéshez kapcsol6do rendszerek és
folyamatok biztonséagi vizsgalata.

kapcsolatos

adatmigracio

Adoétanacsadas

e Kil6nbdzd vevsi juttatasok és
kifizetések (termékmintak,
értékesitéshez kapcsolédo ingyenes

termékatadasok, ajandékok,
szolgaltatasok) térvényeknek
megfeleld adotervezése;

e Csomagolashoz kapcsol6do

kérnyezetvédelmi termékdij és
hulladékhasznositési kérdések;

e Adohatdsagi vizsgalatok  soran
nyUjtott tanacsadas, adodigazgatasi
eljaras soran torténd képviselet;
Transzferar-nyilvantartas elkészi-
tésével, kapcsolt  vallalkozasok
kozoétti armeghatarozasokkal APA-vel
kapcsolatos szolgaltatasnyujtas,
valamint tanacsadas transzferar
képzéssel kapcsolatos hatosagi és
biréséagi eljarasokban;

e Cafeteria rendszer, illetve dolgozéi
részvényopcios programok
kidolgozéasa;

e Céges juttatasok, kifizetések ado- és
tarsadalombiztositasi vonzata, illetve
optimalizalasa;

e  Marketingakcidkkal
tervezés és tanacsadas;

kapcsolatos

e Reprezentacios koltségek
elszamolhat6saga;
o Képzési és oktatasi koltségek

adodvonzatainak meghatarozasa;
e  El8-munkaterhekkel kapcsolatos
atvilagitas;
e Adohatdésagi
fellilvizsgalata;
e Kulfoldon  kikuldetésben
munkavallalok addzasi
tarsadalombiztositasi kérdései;

megallapitasok

dolgozé
illetve

e Kilfoldi munkavallalok vagy
kikldottek ado- és
tarsadalombiztositasi helyzetének
optimalizalasa, nekik nyujtott
juttatdsok ado- és

tarsadalombiztositasi vonzatai, adoé-
és tarsadalombiztositasi kalkulaciok,
bevallasok készitése;

Tax
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Services provided in connection with
the operation of service centres:
process and control audits (SAS 70

and UAP), process and control
optimisation, and compliance
checks;

Advice relating to the optimisation of
control environments and risk
management;

Advice on data management;
System and control checks, quality
assurance and data migration

support related to changes in
corporate currency;
Performing security checks of

systems and processes related to
electronic invoicing and payments.

advisory services

Tax planning of customer benefits
and payments (product samples,
supplies of goods provided free of
charge for promotional purposes,
gifts and services) in accordance
with the applicable regulations;

Issues related to the environmental
product fee on packaging and waste

management;
Advice during tax audits carried out
by the Tax Authority, legal

representation in tax administration
proceedings;

Preparing transfer pricing
documentation, determining prices
between related parties, providing
APA-related services, and giving
transfer pricing advice in
administrative and court
proceedings;

Preparing transfer pricing
documentation, determining prices
between related parties, providing

APA-related services, and giving
transfer pricing advice in
administrative and court

proceedings;

Developing cafeteria systems and
employee share-option schemes;
Services related to the tax and
social security implications  of
corporate benefits and payments
and their optimisation;

Developing and providing advice on
marketing schemes;

Accounting of corporate hospitality
(entertainment) costs;
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Megjegyzés: A fentiek csupan altalanos tajékoztatasul
szolgalnak. Ezek az informéaciok nem helyettesitik a szakmai
tanacsadast és nem szolgalnak barmely dontés vagy
cselekmény alapjaul a tanacsaddjaval vald elézetes
konzultacié nélkil. Bar e kiadvany a lehetd legnagyobb
gondossaggal készilt, nem vallalhatunk felelésséget
semmilyen nyilatkozatért, véleményért, hibaért vagy hianyos
kozlésért.

Amennyiben a jévében nem kivan tajékoztatast kapni a
PricewaterhouseCoopers kiadvanyairdl, kérem, azt a
Tax.alert@hu.pwc.com e-mail cimre

kaldott levélben jelezze.

© 2009 PricewaterhouseCoopers. Minden jog fenntartva.
A PricewaterhouseCoopers kifejezés a
PricewaterhouseCoopers International Limited 6nall6 jogi
személynek mindsulé tagvallalatokbdl all6 halozatara
vonatkozik.

Legal Disclaimer: The material contained in this alert is
provided for general information purposes only and does
not contain a comprehensive analysis of each item
described. Before taking (or not taking) any action, readers
should seek professional advice specific to their situation.
No liability is accepted for acts or omissions taken in
reliance upon the contents of this alert.

If you no longer wish to receive Retail & Consumer
Newsletter please write to the following e-mail address:
tax.alert@hu.pwc.com

© 2009 PricewaterhouseCoopers Kft. All rights reserved.
“PricewaterhouseCoopers” refers to the Hungarian firm of
PricewaterhouseCoopers Kift. or, as the context requires,
the network of member firms of PricewaterhouseCoopers
International Limited, each of which is a separate and
independent legal entity.

e Megfeleld E101-es nyomtatvanyok
beszerzése;

e  Munkavallaléi részvényopcios
programok kidolgozasa, meglévd
programok véleményezése.

Tanacsadasi szolgaltatasok

Fuzidkkal és véllalatfelvasarlasokkal
kapcsolatos pénziigyi tanacsadas,
figgetlen  értékelések készitése,
tékeszerzési és  refinanszirozasi
tanacsadasi szolgaltatasok;
Tranzakciohoz kot6do
pénziigyi vallalat-atvilagitas;
Uzleti és vagyonértékelések
készitése, szakért6i
véleményezések, vételi ar allokaciok;
Ingatlan-tanacsadas és értékbecslés,
megvalosithatésagi tanulmanyok és
vagyonelemzések készitése;

Allami és EU forrasokbol szarmazo
tdmogatasok feltérképezésével,
igénylésével és pénziigyi
projektmenedzsmentjével
kapcsolatos  atfogo
szolgaltatasok;

e Forensic szolgaltatasok, beleértve a
csalasfelderitést, a belsé ellenérzési
rendszerek és a vallalati etikai
programok atvilagitasat, vitas
gazdasagi ugyek hatékony tisztazasa
érdekében elemzések és pénzigyi
alatdmasztasok elkészitését;
MUkédési hatékonysag vizsgalata,
kapcsolddé tanacsadas;

e Pénzlgyi hatékonysag vizsgalata,
kapcsolddé tanacsadas;

Véllalati  szinti  kockézatkezelési
tanacsadas;

Bels6é ellendrzési szolgaltatasok —
internal audit.

atfogo

tanacsadasi
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e Advice on the tax treatment of
training costs and related expenses;

e Conducting reviews relating to
labour costs;

e Reviewing the findings of the Tax
Authority;

e Tax and social security issues in
connection with employees on
secondment abroad;

e Optimising the tax and social
security positions of foreign or
seconded employees, the tax and
social security implications of the
benefits provided, calculation of
related taxes and contributions and
return preparation assistance;

e Obtaining the appropriate E101
forms;

e Developing employee share option
schemes and providing advice on
existing schemes.

Advisory services

e Mergers and acquisitions,
independent  valuations, finance
raising and refinancing related

advisory services;

e Financial and tax due diligence;

e Business and asset valuations,
independent expert opinion,
purchase price allocation;

e Real estate advisory and valuation,

feasibility studies and portfolio
analysis;

e EU and State Aid advisory services
including identifying subsidy

opportunities, application and
financial project management;

e Forensic services, including fraud
investigation, review of internal fraud
controls and corporate ethics
programmes, financial and other
analysis for the efficient resolution of
commercial disputes;

e Operational effectiveness related
advisory services;

e Financial effectiveness related
advisory services;

e Corporate risk management

advisory services;
e Internal audit services.




