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Es un retroceso del 2% 
respecto del año anterior, 
pero se mantendrá 
relativamente estable hasta 
2013. Para ese año, se 
estima que la mitad de 
las ventas en el rubro se 
harán a través de Internet 
o de teléfonos celulares 
en América latina. En 
Argentina, sería del 10%.

Buenos Aires, 8 de septiembre 
de 2009.- La negocio de la música 
en la Argentina será de US$ 103 
millones este año, de los cuales US$ 
98 millones corresponden a venta 
de unidades físicas (CD’s) y US$ 5 
millones a distribución digital (por 
Internet o a celulares). Sin embargo, 
los sistemas de venta digitales están 
creciendo a un ritmo más lento en 
el país que en el resto de la región. 
Los datos surgen del documento 
“Global Entertainment and Media 
Outlook 2009-2013”, elaborado por 
PricewaterhouseCoopers.

Las ventas de música a través de 
plataformas digitales en América 
Latina llegarán a los US$ 462 
millones en el 2013, lo que significa 
el 50% de las ventas totales de 
música estimadas para ese año. 
El impulso, básicamente, está 
explicado por el crecimiento en el 
rubro de los mercados de Brasil y 
México. En el caso de Argentina, 
en donde las ventas de música 
por Internet y teléfonos celulares 
equivalen al 5% del total, las 
proyecciones indican que las 
ventas por medios digitales se 
incrementarán pero a un ritmo más 
lento: representará del 10% de las 
ventas totales en el país.



En tanto, para 2009, la venta de 
CD’s en la Argentina representará 
ingresos por US$ 98 millones. Se 
estima que declinarán las ventas en 
este mercado, con una disminución 
del 2,3% promedio en los próximos 
cuatro años, hasta llegar a los US$ 
90 millones en 2013. La caída 
estaría provocada por la expansión 
de licencias de descargas online 
pero también por el incremento de 
los precios, que está ponderado 
dentro de la caída de la facturación, 
lo que indica que la venta de 
unidades físicas podría ser aún más 
profunda a la registrada.

En tanto, las ventas por distribución 
digital de música representarán 
en nuestro país US$ 5 millones 
durante este año, y se prevé un 
crecimiento de 17,6% por año hasta 
2013. El aumento de descargas de 
música a celulares y el desarrollo de 
nuevas plataformas (3G, WCDMA), 
facilitarán las descargas de música 
y contribuirán al desarrollo del 
mercado. Como dijimos este 
segmento representa tan sólo al 
5% del total de facturación anual de 
música. 

Para el corto plazo, la crisis 
internacional tendrá un efecto 
negativo en el mercado de móviles 
pero se espera que cuando la 
economía se recupere, las tasas de 
crecimiento superen los dos dígitos, 
con guarismos superiores a 20% 
para el 2012-2013.

Por otro lado, la distribución por 
Internet se ve afectada en América 
Latina y la Argentina por la baja 
penetración de los accesos de 
banda ancha en la población de 
cada país. 



En cuanto a América Latina, el 
mercado de música –tanto digital 
como física– caerá un 9,8% en los 
próximos tres años hasta US$ 880 
millones y se recuperará un 8,7% en 
2013, hasta lograr una facturación 
de US$ 938, lo que representará 
una caída ponderada de 0,4% por 
año.

La venta de CD’s caerá un 9% 
anual desde los US$ 762 millones 
en 2008 a los US$ 476 en 2013, 
lo que representará una de las 
depreciaciones más profundas de 
los últimos años. En cambio, la 
distribución digital alcanzará los 
US$ 314 millones en 2013, desde 
los US$ 153 millones en 2008, 
lo que representa un crecimiento 
de 15,5% anual. El crecimiento 
más importante, sin embargo, se 
registrará en la venta de licencias de 
descargas online: crecerá un 28,6% 
anual desde los US$ 42 millones 
de 2008 a los US$ 148 millones de 
2013. 
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